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1| INTRODUCCION

1.1TEMA

Representaciones de la identidad mendocina a través de memes difundidos en la red social Facebook de a
comunidad digital Chapanay City en el periodo 2020-2022.

1.2 FUNDAMENTACION / JUSTIFICACION

El proyecto de tesis pretende analizar los memes
producidos por Chapanay City que hacen referencia
a la identidad mendocina en tanto fenémeno socio-
cultural de caracter local/global, conformado por
una comunidad digital que abarca mds de 650 mil
personas en la red social Facebook. Chapanay City
surge en 2012 como una comunidad digital que
centra su contenido en memes, videos y comentarios
en tono humoristico, exponiendo la cotidianeidad de
la sociedad mendocina de clase media-baja. Las
tematicas que aborda hacen referencia a estereoti-
pos regionales, identidad local, representaciones de
cardcter popular, costumbrismo, entre otros.

Para el corpus de analisis se seleccionaron memes
del periodo 2020-2022 por considerar que la
pdgina ha alcanzado cierto estado de consolidacion y
popularidad, al contar con un mayor nimero de
seguidores y reconocimiento a nivel nacional. Este
andlisis dard la posibilidad de reflexionar sobre la
interpretacion que se hace al ver un meme en una
red social. En este sentido, se busca exponer que no
se trata de una simple imagen humoristica, sino de
un elemento cargado de significados dentro de una
comunidad. Un meme es una manifestacion comuni-
cativa que se caracteriza por la inmediatez de la
informacion, por la accesibilidad pablica -en la lectu-
ray produccion- y por el anonimato.

La investigacion se enfoca en analizar los memes
que representan a la identidad mendocina con el fin
de reconocer aquellos aspectos que son propios del
imaginario social provincial. Entre las variables a
identificar se encuentran valores culturales, lingtiis-
ticos, geograficos, politicos, econdmicos y costum-
bristas de la provincia.

La problematica que aborda el proyecto refiere a la
interpretacion de la realidad que puede realizar una
persona al momento de compartir una imagen que
refleja caracteristicas visuales y lingtisticas de una
region. Este instrumento de comunicacion, al que se
llama meme, presenta significados y valores que
emergen entre grupos sociales y se difunden parti-
cularmente en la comunidad digital. Responde a una
realidad transformada por las miradas particulares
de las personas y a las interpretaciones que se le
atribuye en los grupos sociales que se promueve.

A través de los memes de Chapanay City, los usua-
rios logran identificarse con situaciones cotidianas
que reflejan la realidad en la que viven. Frecuente-
mente los individuos buscan integrar grupos o comu-
nidades, y en este caso a través de la ironia y el
humor se logra generar un sentimiento de pertenen-
cia que se produce con la comunidad en la que se
interactua.




1.3 CONFORMIDAD DEL EQUIPO E IDEA DEL PROYECTO

El equipo de trabajo esta compuesto por cuatro egre-
sadas de la Tecnicatura Universitaria en Produccidn
Audiovisual (UNCuyo) que decidieron en conjunto
cursar el ciclo de Licenciatura en Produccion en
Medios de Comunicacion, para complementar su
formacion profesional y seguir compartiendo su
trayectoria académica.

El fendmeno social de uso de memes en las nuevas
generaciones, y su propio involucramiento en esos
usos sociales, hizo que desde el inicio del trayecto
educativo se propusiera la posibilidad de vincular el
trabajo final de grado con esta expresion cultural.

En cuanto a la forma de organizacion del equipo de
trabajo para realizar esta tesina, en la asignacion de
roles se tienen en cuenta las fortalezas que cada una
de las integrantes del equipo ha desarrollado en sus
perfiles profesionales. De esta manera, se articulan
herramientas y conocimientos que permiten llevar a
cabo el proyecto de manera iddnea y complementa-
ria, obteniendo distintos puntos de vista a la hora de
abordar la problematica. En lo que refiere al analisis
interpretativo del corpus estan involucradas todas la
integrantes del grupo.

Erica Retamazo se ha perfeccionado en el drea del
Marketing Digital, fuertemente vinculado al manejo
de redes sociales y o técnico. El espacio a analizar es
Facebook, por lo que posee conocimiento de dicha
plataforma y como funciona. Por otro lado, cuenta
con las habilidades para llevar a cabo el objeto de
creacion.

Mariel Ramirez cuenta con formacion en Disefio
Multimedial y Marketing Digital, lo que le ha permiti-
do desarrollar habilidades para el andlisis de redes
sociales y la comunicacion creativa. El manejo de
multiples formatos audiovisuales y conocimiento en
grafica le aportan identidad visual al proyecto.

Agustina Castracane presenta capacidad de analisis
para organizar, analizar y procesar informacion de
diversas fuentes, y habilidades para elaborar
conceptos orientados a la redaccion académica.
Asimismo, remarca las inquietudes a resolver al
interior del equipo de trabajo y sugiere bibliografia
que responda al alcance del proyecto.

Brenda ‘Itta" Scalvini es productora, por ello lleva
adelante el aspecto mas organizativo y expeditivo
para cumplir las etapas pautadas, marcando los
tiempos para desarrollar el proyecto de tesis y su
objeto de creacion dentro de los plazos estipulados.




1.4 OBJETIVOS

1.4.1 OBJETIVO GENERAL
- Analizar la representacion de la identidad mendocina en los memes de Chapanay
City publicados en la red social Facebook.

1.4.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS
Tedricos-analiticos:
- Distinguir los elementos centrales en las diferenciaciones sociales que elaboran
los memes que refieren a la identidad mendocina.
- Debatir la construccion simbdlica de un nosotros/otros en los memes analizados.

Practicos:
- Construir un poster académico de cardcter interactivo que exponga el analisis
realizado en torno a la representacion de la identidad mendocina a través de los
memes de Chapanay City.




1.5 BREVE DESCRIPCION POR CAPITULOS

CAPITULO 1| Marco Tedrico: memes, representacién
e identidad

El corpus tedrico presenta una estructura medular
organizada en tres ejes principales: memes, repre-
sentacion e identidad. Para los estudios sobre
memes se toman los aportes de Richard Dawkins,
Limor Shifman y Gabriel Pérez Salazar. La categoria
de identidad es abordada desde las conceptualiza-
ciones de Stuart Hall, Isidoro Moreno y Cristina
Chiriguini. Mientras que para la categoria de repre-
sentacion se toman los aportes tedricos de Stuart
Hall.

CAPITULO 2 | Marco Metodoldgico

Objeto de estudio: Chapanay City es una comunidad
digital que centra su contenido en memes y comen-
tarios en tono humoristico que exponen la cotidianei-
dad de la sociedad mendocina de clase media/baja.
Las tematicas hacen referencia a estereotipos regio-
nales, identidad local y representaciones sociales de
cardcter popular, entre otros. Cuenta con gran capa-
cidad para conectar con la audiencia a través de
contenido memético relacionado con la vida cotidia-
nay local. Gracias a su trascendencia, han logrado
crear eventos sociales y competencias que fomentan
|a identificacion y participacidn de sus seguidores.

Estrategia metodoldgica: se utilizan como herra-
mientas la recoleccion y el analisis de datos. En
primera instancia, en base a una revision bibliografi-
ca y elaboracion del marco tedrico, se define el
criterio de seleccion para determinar qué memes
seran incluidos en la muestra. Luego se procede a la
recoleccion de datos, tomando una muestra no
probabilistica que refleje el tema, contexto, popula-
ridad y demas relevantes para la investigacion.

Posteriormente, se examinan y clasifican los memes
de acuerdo con las categorias identificadas segtin la
tematica y los recursos graficos que los acompanan,
para comprender su contenido, impacto y relevancia
en diferentes ambitos. Por dltimo, se realiza un
analisis cualitativo que permita comprender los
elementos visuales, patrones de comunicacion,
temas recurrentes y contextos de uso de los memes.

CAPITULO 3 | Andlisis y categorizacion de memes
La investigacion examina los memes graficos difun-
didos por Chapanay City en su pagina de Facebook
entre 2020 y 2022. Se utiliza la taxonomia de
memes propuesta por Pérez Salazar que clasifica los
memes segtin su morfologia en imagenes estaticas y
otras enunciaciones similares. Se busca identificar
los argumentos y temas mas recurrentes en la
comunidad digital analizada. La muestra consiste en
una seleccion no representativa de memes recopila-
dos durante el periodo mencionado y categorizados
en cinco apartados.

CAPITULO 4 | Objeto de creacion

El objeto de creacion consiste de un péster académi-
co de cardcter interactivo que combina elementos
visuales y contenido informativo con el objetivo de
presentar de manera atractiva y educativa diversos
aspectos sobre la identidad mendocina y su repre-
sentacidn en los memes del fendmeno digital Chapa-
nay Gity en la red social Facebook. A través de la
creacion de una pieza interactiva, se busca fomentar
la participacion activa del pdblico y enriquecer su
comprension sobre el tema, al tiempo que lo involu-
cra de manera entretenida.




2 | CAPITULO 1

MARCO TEORICO

El auge de las plataformas para la gestion de redes
sociales en los (ltimos afios ha generado nuevas
formas de comunicacion y socializacion en los espa-
cios virtuales. Estos medios sociales no solo facilitan
la creacion de comunidades e interaccion digital,
sino que también favorecen la visibilizacion de
ciertas unidades culturales, abriendo camino a una
amplia gama de intenciones comunicativas. El estu-
dio de las construcciones meméticas trae consigo el
andlisis de aquellos elementos culturales y el
contexto especifico donde tiene origen la produccidn
de tales memes. En este punto, es importante men-
cionar que los memes y las interacciones que de
ellos se derivan son un fenémeno que antecede a
internet. Sin embargo, es a partir de su masificacidn
en los entornos virtuales, que estas interacciones
han captado el interés de los investigadores en el
area de lamemética y la cultura cibernética.

En este apartado se realiza una revision bibliografica
respecto al corpus tedrico elaborado por diversos
autores, cuya estructura medular estd organizada en
tres ejes tematicos principales: memes, represen-
tacion e identidad. Para los estudios sobre memes
se toman los aportes tedricos de Richard Dawkins en
su libro 'El gen egoista’ (1976), Limor Shifman
‘Memes en la Cultura Digital' (2014) y Gabriel Pérez
Salazar 'El meme en internet. [dentidad y usos socia-
les' (2017). Por su parte, la categoria de identidad es
abordada desde las conceptualizaciones de Stuart
Hall en su texto ‘Cuestiones de identidad cultural
(1996), Isidoro Moreno ‘ldentidades y rituales'
(1991), Cristina Chiriguini 'ldentidades socialmente
construidas (2008) y Gabriel Pérez Salazar 'El
meme en internet. ldentidad y usos sociales' (2017).
Mientras que para la categoria conceptual de repre-
sentacion se toman los aportes de Stuart Hall expre-
sados en su libro 'El trabajo de la representacion
(1997).




2.1 CONSTRUCCIONES MEMETICAS

En este primer segmento debatimos acerca del
surgimiento de los memes en cuanto objeto de estu-
dio desde la mirada de las ciencias sociales, a traves
de una revision bibliogrdfica de lo que se ha escrito
sobre el tema en los espacios académicos y centrdn-
donos especificamente en el fendmeno del meme en
internet y su relacion con las categorias conceptua-
les de representacion e identidad.

Cémo se menciona precedentemente, para los estu-
dios sobre memes se recurre a los aportes tedricos
de Richard Dawkins en su libro 'El gen egoista’ donde
plantea algunas de sus primeras definiciones. El
autor utiliza el término meme para referirse a una
‘unidad de transmision cultural o de imitacién' que se
expande de persona a persona dentro de una cultura.
Por lo que podemos decir que un ‘meme'’ se refiere a
|a rdpida imitacion de una caracteristica, aumentan-
do su posibilidad de supervivencia al interior de una
sociedad, esto mismo es lo que sucede cuando un
meme se replica. Al migrar de la biologfa a internet,
el concepto adquirio ciertos elementos de la cultura
digital contempordnea. A los atributos de ‘imitacion y
transmision’ propuestos por Dawkins se suma una
cultura de participacion en red, la estructura media-
tica de los medios digitales, en conjunto a la veloci-
dad con que estos fenémenos son producidos y
propagados en internet. Teniendo presente que ‘com-
partir' es un fenémeno inherente a la comunicacion
digital, la transmision de memes en internet alcanza
niveles exorbitantes.

Pérez Salazar en su libro 'El meme en internet. ldenti-
dad y usos sociales' narra ciertas aproximaciones
respecto al origen del término y comenta que Daw-

kins al hacer un estudio sobre los cantos que ejecu-
taban distintos grupos de aves, notd que habia una
serie de patrones que tendian a repetirse de manera
mas o0 menos constante. Sin embargo, de cuando en
cuando, algin ave introducia una variacion a las
secuencias de trinos establecidos y en algunas
ocasiones tal variacion era repetida por otros miem-
bros de la parvada, hasta que pasaba a convertirse
en parte del acervo de cantos de la especie en un
lugar determinado. Esta repeticion de patrones y sus
eventuales modificaciones, llevd a Dawkins a inda-
gar en torno a los distintos mecanismos de transmi-
sion cultural que tienen lugar en los grupos huma-
nos. A partir de los genes como analogfa, expone la
idea de |a existencia de una unidad de sentido que es
replicada y recibe el nombre de «meme», término
que se deriva de la palabra griega mimos (Xpoc)
que significa imitar. Es a través de dicha replicacion
(cuando un meme es empleado por diversas perso-
nas de manera reiterada) que se suma a un reperto-
rio que persiste a lo largo del tiempo y del espacio,
formando parte de una cultura determinada (Pérez
Salazar, 2017).

En el mismo libro y siempre en referencia al trabajo
de Dawkins (1976), Pérez Salazar menciona que han
surgido ciertas corrientes de posturas mentalistas
que conciben a los memes como entidades que
buscan su supervivencia (en analogia con el material
genético) y donde los seres humanos somos una
especie de organismo anfitrion. En contraste con
esta primera apreciacion realizada por Dawkins, han
surgido las llamadas posturas instrumentalistas que
centran el andlisis de los meme en una perspectiva




social, haciendo hincapié en las decisiones que los
actores toman en torno a la interpretacion, re-circu-
lacion y modificacion de productos observables. En
consonancia con el andlisis que buscamos realizar,
hemos centrado esta investigacion bajo una pers-
pectiva social que nos permita indagar respecto de
|a representacion que se hace de la identidad men-
docina a través de los memes, en tanto fendmeno
sociocultural de cardcter local / global.

Tomando como referencia lo expuesto por Pérez
Salazar 'dicha replicacion implica la realizacion de
procesos comunicativos, en los que el meme adquie-
re un uso que es socialmente construido por tratarse
de un fenémeno que ocurre al interior de grupos y
comunidades, donde a partir de una red muy comple-
ja de interacciones, se establece su sentido. De esta
manera, el meme adquiere un potencial comunicati-
vo cuyo significado es compartido tinicamente por
aquellos que lo han incorporado dentro de sus reper-
torios culturales. Por lo que podemos afirmar que el
meme, entendido desde una dimension simbdlica,
hasa su potencial expresivo en los procesos sociales
que le dan un significado compartido. De esta
manera, el meme alude a un referente que al ser
reconocido por los participantes en el acto comuni-
cativo posibilita una puesta en comin, que es la
esencia de la comunicacién como fendmeno social
(Pérez Salazar, 2017).

A su vez, Limor Shifman en su libro ‘Memes en la
Cultura Digital', sostiene que el meme ha pasado a
definir a una serie de artefactos culturales que ha
proliferado con la llegada de internet y las paginas
de contenido creadas por usuarios. Segtn este autor,

los memes son ‘grupos de elementos que comparten
caracteristicas comunes de contenido, forma o
postura, que fueron creados, transformados y distri-
buidos por muchos participantes a través de plata-
formas digitales de participacion’. Estas creaciones
constituyen una forma de expresion donde las masas
recurren para generar remezclas inusitadas de
cultura popular, ideologias y tendencias politi-
co-econdmicas. A su vez, los memes reflgjan la crea-
tividad y el conocimiento del mundo de sus creado-
res, incluyendo al individuo en una comunidad mds
amplia que comparte sus mismos artefactos cultura-
les. El sujeto que recibe un meme puede modificarlo
y reiniciar el ciclo. Cuando un usuario comparte un
meme, demuestra tener cierto conocimiento del
mundo que le permite juzgar laimagen, texto o video
COMo gracioso, irdnico o certero.

En lineas generales y a modo de sintesis, podemos
decir que un meme es definido como «cualquier
unidad cultural que es replicada», y con esto no
solamente se hace referencia a imagenes y/o videos
que obtienen grandes nimeros de reproducciones en
un periodo reducido de tiempo, sino de cualquier
manifestacion cultural que es replicada (por lo que
puede abarcar sonidos, comportamientos, gestos,
entre otros). Al ser replicadas, es posible que estas
construcciones memeticas pasen por un proceso de
reinterpretacion y modificacion que altere su forma
original. Y si bien estas alteraciones son impredeci-
bles y no pueden ser controladas por sus creadores,
su esencia continda siendo reconocible de tal
manera que es posible identificar su referente.




2.2 REPRESENTACION

Otro de los temas a abordar en este corpus tedrico
es la representacion, para ello tomamos como
referencia el texto de Stuart Hall titulado 'El trabajo
de la representacion’ donde la concibe como una
practica significante, es decir, un proceso mediante
el cual se produce un sentido que se intercambia
entre los miembros de una misma cultura o comuni-
dad. A su vez, el autor propone que para abordar la
construccion de sentido dentro de una cultura es
posible identificar dos sistemas de representacion
interrelacionados entre si. El primero, es aquel
mediante el cual las cosas (objetos / personas /
eventos / etc.) se correlacionan con un conjunto de
conceptos o representaciones mentales, sin las
cuales no podriamos interpretar el mundo. Sin
embargo, el autor sefiala que un mapa conceptual
compartido no es suficiente, sino que debemos ser
capaces de representar o intercambiar sentidos y
conceptos, y esto solo podemos hacerlo cuando
tenemos acceso a un lenguaje compartido. Es por
ello, que el lenguaje es el segundo sistema involucra-
do en el proceso de construccion de sentido. Estas
representaciones mentales compartidas deben ser
traducidas a un lenguaje comin que posibilite la
construccion de un conjunto de correspondencias
entre esos mapas conceptuales y una agrupacion de
signos que representen tales conceptos. Esta
relacion entre cosas-conceptos-signos es el corazén
de la produccion de sentido dentro de un lenguaje. El
proceso que vincula estos tres elementos se denomi-
na sistema de representacion y hace referencia a
conceptos organizados, arreglados y clasificados
dentro de ciertas relaciones y no a una coleccidn
aleatoria de conceptos. Este enfoque construccionis-
ta del lenguaje introduce el dominio simbélico de la

vida, en donde las palabras y las cosas funcionan
COmo Signos.

Stuart Hall sostiene que estos cddigos no existen en
la naturaleza sino que son construidos en hase a un
conjunto de convenciones sociales fijadas en la
cultura. Es decir, que son el resultado de una practi-
ca significante, una practica que produce sentido y
hace que las cosas signifiquen. Para poder intercam-
biar sentidos, los individuos que atraviesan un
mismo contexto sociocultural, es decir, que pertene-
cen a una misma cultura, comparten ciertos mapas
conceptuales y una manera de percibir el mundo
aproximadamente similar, y por lo tanto, un mismo
modo de interpretar los signos de un lenguaje. Estos
mapas de sentido compartido los aprendemos e
internalizamos inconscientemente a medida que nos
convertimos en miembros de nuestra cultura, es
decir, cuando nos vemos insertos en un proceso de
socializacion. El autor concibe las representaciones
mentales como una forma de consenso para inter-
pretar el mundo por medio de la creacion de concep-
tos abstractos y sistemas conceptuales, por lo que
sefiala que pertenecer a una determinada cultura es
formar parte de un mismo universo conceptual y
lingtiistico.

Sin embargo, el sentido no estd fijado de manera
definitiva, ya que al tratarse de convenciones socia-
les, culturales y lingtifsticas, éstas pueden cambiar a
lo largo del tiempo. También puede ocurrir que nues-
tro mapa conceptual sea diferente al de la otra
persona, por lo que la interpretacidn del mundo o el
sentido que le damos también serfa diferente. De
hecho, cada sujeto entiende e interpreta el mundo de




manera Unica e individual. A pesar de ello, somos
capaces de comunicarnos porque compartimos de
manera amplia los mismos mapas conceptuales, es
decir que interpretamos el mundo o le damos sentido
aproximadamente de la misma manera. Esto es lo
que entendemos cuando decimos que pertenecemos
a una misma cultura: al interpretar el mundo de

2.3 IDENTIDAD

manera aproximadamente similar, podemos cons-
truir una cultura compartida de sentidos en este
mundo social que habitamos en conjunto, por lo que
podemos definir la cultura en términos de sentidos o
mapas conceptuales compartidos (Du Gay y Hall,
1997).

Con respecto a la categoria de identidad, Isidoro
Moreno sefiala que existen tres principios funda-
mentales que acttan sobre cada individuo tendiendo
a generar una identidad globalizada: identidad
étnica, identidad de género e identidad de clase /
profesional. El resultado de esta interaccidn confor-
ma una matriz cultural: sistema no armdnico con
contradicciones y desajustes, que funciona en cada
individuo como base de sus percepciones, su inter-
pretacion de las diferencias y sus comportamientos,
en definitiva como matriz de su identidad. A su vez,
Stuart Hall expone que la identificacion es un proce-
so de articulacion y que, como todas las practicas
significantes, esta sujeta al «juego» de la différance:
obedece a la logica del mas de uno, actuando a
través de la diferencia. Este autor sostiene que la
construccion de la identificacion requiere de un
trabajo discursivo de marcacion y ratificacion de
limites simbdlicos, en conjunto a la produccion de
«gfectos de fronterax. Necesita lo que queda afuera,
su exterior constitutivo, para consolidar el proceso.
A su vez, el concepto acepta que las identidades
nunca se unifican, sino que estan cada vez mas
fragmentadas y fracturadas: nunca son singulares,
sino construidas de mdltiples maneras a través de

discursos, practicas y posiciones diferentes, a
menudo cruzadas y antagdnicas. Por lo que podemos
decir, que estan sujetas a una historizacion y en
constante proceso de cambio y transformacion (Hall,
1996).

Alo largo de sus trayectorias, las identidades pueden
funcionar como puntos de identificacién y adhesidn
debido a su capacidad de excluir, omitir o dejar
«afuera». La homogeneidad y unidad interna que el
término identidad trata como fundacional, no es una
forma natural sino construida de cierre: toda identi-
dad nombra como su otro necesario, aunque silen-
ciado y tdcito, aquello que le «faltax. A su vez, Butler
argumenta que todas las identidades acttian por
medio de la exclusion, a través de la construccion
discursiva de un afuera constitutivo y la produccion
de sujetos abyectos y marginados (Butler, 1993).
Ademds, junto a Derrida y Laclau sostiene que la
«identidad» solo puede construirse a través de la
relacién con el otro, la relacion con lo que €l no es,
con lo que le falta, con lo que se ha denominado su
afuera constitutivo (Derrida, 1981; Laclau, 1990;
Butler, 1993, citados en Stuart Hall, 1993).




En los diversos escenarios sociales y culturales
donde transcurre nuestra existencia, se van origi-
nando identificaciones que tienen una dimensidn
individual y otra social construidas a partir de oposi-
ciones. En su texto ‘Identidades socialmente cons-
truidas, Cristina Chiriguini sefiala que la identidad
implica la pertenencia a algo -un nosotros- y simul-
taneamente la diferencia con un algo que no somos
-un otro- que conforma un universo cultural distinto.
Parafraseando a Patricia Campan, decimos que la
identidad se constituye en el momento que nosotros
tomamos conciencia de otro diferente que represen-
ta caracteristicas ajenas a la propia (Cristina Chiri-
guini, 2008).

En este mismo texto, Chiriguini sefiala que las repre-
sentaciones que se construyen sobre «los otros»
enmascaran y ocultan las diferencias internas, en
tanto cualquier representacion es elaborada a partir
de ciertos rasgos y practicas sociales seleccionados
en la dindmica social. Cuando se definen las socieda-
des en términos de «esencias» y sin otorgar peso a
|as identificaciones que elaboran los propios sujetos,
se suelen homogeneizar las diferencias internas de
los otros desconociendo las desigualdades de noso-
tros, levantando de este modo rigidas barreras cultu-
rales.

Tomando como referencia una de las principales
lineas argumentales que plantea nuestra investiga-
cion respecto a la produccion / difusién de memes y
su relacion con los procesos de expresion identita-
rios, podemos citar nuevamente el libro 'El meme en
internet. Identidad y usos sociales' de Pérez Salazar.

En esta obra, el autor plantea que nuestra represen-
tacion ante los demds se construye a partir de una
serie de signos que dan cuenta de nosotros. Cada
interaccion comunicativa en la que formamos parte
(sea a través de memes u otros medios) se traduce
en una manifestacion de nuestra esencia y de lo que
los demas interpretan acerca de nosotros. Cada
meme que creamos, publicamos o compartimos,
revela aquella construccion que (consciente o
inconscientemente) hacemos de nosotros ante las
personas con quienes nos relacionamos. De esta
manera, los espacios virtuales en los que interactua-
mos asiduamente se configuran como dmbitos de
intercambio simbdlico, en los que nos distinguimos
de los demds o nos sumamos a colectivos que nos
brindan cierto sentido de pertenencia (Pérez Salazar,
2017).

En la misma obra, Pérez Salazar dialoga con otros
autores respecto a este vinculo entre los memes y
los procesos de expresion identitarios. Para exponer
su linea argumental cita a Shifman (2014), quien
sostiene que se trata de signos que hacen referencia
a elementos compartidos al interior de subculturas
especificas. Segun este autor, uno de los motivos
para que los usuarios participen en la circulacion y
reinterpretacion de memes en linea, se manifiesta a
partir de la necesidad de pertenecer a una comuni-
dad definida por estas prdcticas culturales. Esta
dimensién permite establecer cierta relacion entre
el uso del meme en internet y los procesos de cons-
truccion identitarios de los usuarios que participan
en dichas comunidades interpretativas: el sentido de
pertenencia relacionado con la identidad colectiva.
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MARCO METODOLOGICO
3.1 OBJETO DE ESTUDIO

Chapanay City es un medio de entretenimiento
digital que acttia por medio de redes sociales y se
autodefine como el propulsor del humor mds dcido
de Cuyo' En sus 10 afos de trayectoria, ha logrado
posicionarse exitosamente, llegando a crear sus
propios productos, eventos y festivales. La pagina
centra su contenido en memes y comentarios en
tono humoristico que exponen la cotidianeidad de la
sociedad mendocina de clase media / baja. Las
tematicas hacen referencia a estereotipos regiona-
les, identidad local y representaciones sociales de
cardcter popular, entre otros. Actualmente cuenta
con mas de 850 mil seguidores distribuidos en todas
sus redes:

ﬁQOGO

650k 170k 34k 11k

El origen del nombre deriva de una pequea localidad
de cardcter rural ubicada a 45 km aproximadamente
hacia el este de la capital mendocina y perteneciente
al departamento de San Martin. Sus creadores son
dos jovenes del lugar que rondan los 30 aios: Martin
(diseniador grafico) y Eduardo (profesor de gimna-
sia), quienes durante su época de secundaria dieron
inicio a la produccion de memes vinculados a situa-
ciones escolares. Con el pasar de los afios comienzan
a extender su contenido hacia su entorno cercano,
hasta que en 2012 deciden estrenar su pagina en
Facebook bajo el nombre de ‘Chapanay City' en honor
ala ciudad en la que viven. Un dato curioso es que

algunos de sus seguidores creen que el lugar no
existe, que se trata de un nombre de ficcion, pero lo
cierto es que a través de un humor 4cido e inteligen-
te, estos creadores de contenido fueron convirtién-
dose en referentes de uno de fendmenos populares
mas grandes de la provincia y posicionando a su
ciudad en el imaginario colectivo.

Inicialmente sus publicaciones eran esporddicas y
siempre atentas a lo que sucedia en el contexto
social. Sin embargo, con el pasar de los afos comen-
zaron a tener interacciones mas asiduas y a diversifi-
carse buscando una mayor integracién con su
audiencia en redes como Twitter, Instagram y Tik
Tok, permitiéndole llegar a otros publicos y conser-
vando los que migran de plataforma. Desde el princi-
pio prefirieron el anonimato y “Don Chapa” fue el
personaje que habitaron para interactuar con su
amplia audiencia, siendo ésta una figura extroverti-
da, picante y atrevida. “Muy poca gente sabe quiénes
estamos detrds de Chapanay City. No nos gustd nunca
exponernos porque pensamos que haciéndolo rompe-
riamos la esencia del personaje. Las pocas personas
que saben, siempre han tenido mucho respeto con esto
v lo han sabido entender” explicaron para el diario El
Sol'.

La identificacion de la comunidad digital de Chapa-
nay City es fundamental en la relacion que se esta-
blece con el contenido que producen. Se centran en
aspectos cotidianos con los que la gente se relaciona
y empatiza, lo que les ha permitido alcanzar un gran

" Tutor, G. (2023, 11 de marzo). Chapanay City y Cuyo For Export, los duefios del humor mendocino en las redes. Diario EI Sol online.
https://www.elsol.com.ar/mendoza/chapanay-city-y-cuyo-for-export-los-duenos-del-humor-mendocino-en-las-redes/




ntmero de seguidores y lograr su perdurabilidad en
el tiempo. Sus publicaciones incluyen memes sobre
los departamentos y provincias vecinas, aspectos
vinculados al costumbrismo, las condiciones climati-
cas, los estereotipos regionales, su relacion con los
medios de comunicacion local -en especial, Canal 9
de Mendoza-, representaciones sociales de cardcter
popular, entre otros. La comunidad también aporta
ideas y fotos que se convierten en memes. Aunque
Martin y Eduardo son los creadores de contenido,
este se enriquece con la participacion de su comuni-
dad.

Como resultado de todo este convivio, en 2017 lleva-
ron a cabo la primera Chapafest que luego en su
cuarta edicion se convirtié en el ChapaFestival. Un
evento musical de cardcter popular donde durante
dos dias, sus seguidores se encuentran, bailan al
ritmo de artistas nacionales como Los Playeros,
Rafaga, Los Chimeno, por citar algunos artistas.
Ademds, se ofrecen bebidas tipicas con nombres

3.2 ESTRATEGIA METODOLOGICA

mendocinos y nunca falta el sorteo de un auto de
segunda mano del calibre de un Fiat 148. Sus hace-
dores cuentan a diario EI Sol" como comenzd todo:
“Surgio como un chiste, la comunidad comenzaba a
crecer y pedia hacer una especie de reunidn, y ah
empezaron con eso de la Chapafest. Al principio nos lo
tomamos como un evento ficticio, la gente bromeaba
con lo que podia llegar a haber ahi y nosotros nos
relamos de eso tambien. Un dia se nos presento la
oportunidad de hacerla y luego de masticarla tanto nos
tiramos de cabeza, y aunque al principio pecamos de
novatos, de a poquito fuimos curtiéndonos y formando-
nos hasta llegar a la cuarta edicion. La idea es seguir
aprendiendo y posicionar a la Chapafest como un
evento bien mendocino, asi como lo es Cosquin en
Cordoba o La fiesta de Disfraces en Entre Rios, ese es
nuestro verdadero objetivo”. De esta manera, los
creadores contintian conectando con sus seguidores,
escuchando las demandas de la comunidad vy
brindando identidad a los diferentes departamentos
de la provincia.

En cuanto a la estrategia metodoldgica de trabajo se
utilizd como técnica la recoleccion de datos v el
analisis de la informacion. En una primera etapa,
se llevo a cabo una exhaustiva revision bibliografica
sobre la temdtica memes, abarcando investigacio-
nes previas y bibliografia relevante en el campo.
Posteriormente, se obtuvo un muestreo no proba-
bilistico de memes producidos por Chapanay City en
|la red social Facebook desde el 2020 a 2022 y se
hizo una preseleccion de aquellos que remiten de
manera mas especifica a los aspectos de representa-
cién de identidad que se encuentran presentes en |a

sociedad mendocina. Entre la variedad de redes que
utiliza Chapanay City (Facebook, Instagram, Tik Tok,
Twitter, etc), se selecciond la red social Facebook
por ser la que tiene mayor nimero de seguidores y
participacion activa de una mayor cantidad de usua-
rios. Ademas, el rango etario de los participantes es
bastante amplio, lo que implica una masividad a la
hora del consumo de memes.

A partir de dicha preseleccion se los dividid en
distintas categorias de andlisis, y una vez clasifica-
dos todos los memes, se hizo un recorte en relacion

" Tutor, G. (2023, 11 de marzo). Chapanay City y Cuyo For Export, los duefios del humor mendocino en las redes. Diario EI Sol online.
https://www.elsol.com.ar/mendoza/chapanay-city-y-cuyo-for-export-los-duenos-del-humor-mendocino-en-las-redes/




a los que presentaban algtin discurso repetitivo, una
significacion acorde a lo enunciado o cierto patron
de comicidad. Se obtuvo un corpus final de 46
memes que contemplan aspectos representativos
como contenido grdfico, significaciones textuales y
contexto en que las imdgenes han sido compartidas.

Se propuso un trabajo de cardcter descriptivo con el
fin de exponer las diferentes variables que conside-
ramos oportunas para cumplir con los objetivos del
proyecto. En una segunda etapa, se llevo a cabo un
andlisis detallado de los memes recopilados en
relacion a las categorias de andlisis propuestas,
optando solamente por aquellos que posefan carac-
teristicas mds especificas en relacion a los concep-
tos de identidad y representacion que se ven refleja-
dos en el imaginario social que sustenta los memes.

Organizacion del contenido del objeto de creacion

Este marco metodoldgico permitid obtener un cono-
cimiento mds profundo sobre la naturaleza de los
memes, su funcion social y su influencia en la comu-
nicacion contemporanea. Asimismo, Se espera
contribuir al campo académico al proporcionar un
enfoque riguroso y sistemdtico para el estudio de
este fendmeno cultural en constante evolucion.

En lo que refiere al objeto de creacion, se realizd un
pdster académico de cardcter interactivo que
expone el resultado de la investigacion. Se trata de
una pieza grdfica con elementos interactivos que le
permite al usuario acceder a contenido multimedia
en formato de audio, hipervinculos o imagenes
enlazadas. El poster académico consta de las
siguientes secciones principales: cabecera, cuerpo
tedrico, cuerpo analitico y pie de pagina.

Cabecera: titulo, autores, nombre de la institucién, medios de contacto.

Cuerpo tedrico:
» Breve revision del tema.

» Marco tedrico: memes, representacion, identidad.

» Objetivos, metodologia, bibliografia.
Cuerpo analitico:
» Categorifas de analisis:
- Rivalidad Mendoza - San Juan.

- Estereotipos locales y efectos de frontera en torno a los departamentos mendocinos.

- La expresion verbal como vinculo identitario.

- Actores sociales como constructores de identidad.
- Los memes como termometro de la actualidad.

» Corpus de memes.

Pie de pdgina: propuesta interactiva para que el usuario participe de una trivia referida a la investigacion.
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ANALISIS Y CATEGORIZACION DE MEMES

Como se ha mencionado en el segmento precedente,
la investigacion en cuestion toma como objeto de
estudio aquellos memes graficos difundidos por
Chapanay City en su red social de Facebook durante
el periodo 2020-2022. En el presente andlisis hare-
mos énfasis en su dimensidn observable, especifica-
mente las que se manifiestan a través de imagenes
estaticas y otras formas similares. Para ello toma-
mos como referencia la taxonomia de memes en
internet propuesta por Pérez Salazar en su libro 'l
meme en internet. Identidad y usos sociales' Esta
propuesta sugiere una clasificacion en base a su
morfologia, centrada en los recursos que son
empleados en la construccion de las enunciaciones
que se encuentran en los espacios virtuales.

En referencia a las imagenes estaticas, el autor
sostiene que existen muchas posibilidades en la
enunciacion de este tipo de memes. Sin embargo, a
partir de los contenidos que los usuarios de medios
sociales y otros sitios en internet suelen compartir,
hay algunas formas concretas de enunciacion que
Pérez Salazar describe brevemente:

- Imagenes adyacentes a textos: se trata de signos
mixtos en los que el meme estd dado tanto por la
imagen, como por un texto que la acompafa y es
replicado de forma conjunta. Entre estos dos conjun-
tos signicos (texto e imagen) se establece una
relacion de sentido: lo que el texto denuncia es
mostrado en la imagen, que constituye un argumen-
to de verosimilitud. La imagen funciona como una
llamada a través de la cual se busca captar la aten-
cion de los usuarios (y aumentar con ello sus posibi-
lidades de consumo y replicacion). Si bien los signos

linglisticos (texto) y no lingtisticos (imagen)
conforman una unidad de significado, no se encuen-
tran sobrepuestos, sino uno acompanando al otro.

- Imagen con texto incrustado: es una de las
formas de enunciacion mds frecuentes relacionadas
con los memes en internet. Usualmente se trata de
una fotografia o dibujo que puede pasar por diversos
grados de manipulacion digital y que tiene incorpo-
rados elementos lingtiisticos directamente relacio-
nados con el referente que socialmente se asocia al
meme en cuestion.

- Imagenes secuenciales (micro-historietas): se
trata de memes donde hay una pequea historia y su
elaboracion estd basada en el uso de personajes
pre-elaborados, que son utilizados y combinados en
cada situacion particular.

Como se ha mencionado precedentemente, esta
investigacion pretende realizar un acercamiento
exploratorio respecto al modo en que la identidad
mendocina es representada por los integrantes de
una comunidad digital a través de los memes que
ellos publican. De esta manera, se busca identificar
aquellos argumentos / temas vinculados a la crea-
cién, consumo Y replicacion de memes que adquie-
ren mayor notoriedad dentro de la comunidad digital
analizada. En nuestro caso especifico, la muestra
esta conformada por una seleccion no representativa
ni probabilistica de diversos memes publicados por
Chapanay City en la red social Facebook (donde se
aloja su mayor numero de seguidores) durante el
periodo 2020-2022. Los mismos fueron reunidos de
|a siguiente manera:




4.1 RIVALIDAD MENDOZA - SAN JUAN

La presente categoria hace referencia a cierta rivali-
dad folkldrica entre las provincias vecinas de Mendo-
zay San Juan. En este caso, tomamos como punto de
andlisis el texto de Cristina Chiriguini titulado 'lden-
tidades socialmente construidas (2008) donde
sefiala que la identidad implica la pertenencia a algo
-un nosotros- y simultaneamente la diferencia con
un algo que no somos -un otro- que conforma un
universo cultural distinto. Esta diferenciacion noso-
tros-otros es posible de percibir en aquellos memes
que hacen alusion a la provincia vecina, sefialando
caracteristicas que nos diferencian a unos de otros y
generando una especie de rivalidad con ese 'otro’ que
pertenece a un universo cultural distinto de lo que
significa ser mendocino. En los memes analizados es
posible observar cémo se representa a ese otro
como un ser inferior, mientras se resalta una marca-
da 'superioridad mendocina’ mediante una recurren-
te competencia. Esto lo podemos observar en el
meme donde se muestra una captura de pantalla del
sitio web del Instituto Nacional de Prevencidn Sismi-
ca (INPRES) con un anclaje verbal que escribe
punteros, haciendo referencia a que el mendocino
siempre esta por encima del sanjuanino, sobretodo
en asuntos que son comunes a ambas provincias
como son los movimientos teltiricos, y pese a que
este fendmeno natural puede ser peligroso, igual-
mente se crea una competencia provocativa sobre la
magnitud de los sismos en cada provincia. Un aspec-
to similar es posible de observar en memes que com-
paran la Fiesta Nacional de la Vendimia (Mendoza)
con la Fiesta Nacional del Sol (San Juan), consideran-
do esta dltima como una réplica de la primera (si
hien esto no aparece en los memes seleccionados, es
un asunto al que se recurre asiduamente).

Tal como menciona Stuart Hall, la identificacion
-como toda prdctica significante- obedece a la logica
de mas de uno, actuando a través de la diferencia.
Este autor sostiene que la construccion de la identifi-
cacion requiere de un trabajo discursivo de marca-
cion y ratificacion de limites simbdlicos, en conjunto
ala produccidn de «efectos de frontera». Necesita lo
que queda afuera, su exterior constitutivo, para
consolidar el proceso. Del mismo modo, Butler argu-
menta que todas las identidades acttan por medio
de la exclusion, a través de la construccion discursi-
va de un afuera constitutivo y la produccion de
sujetos abyectos y marginados (citado en Hall,
1993). Ademas, junto a Derrida y Laclau sefiala que
|a «identidad» solo puede construirse a traveés de la
relacion con el otro, con lo que él no es, con lo que se
ha denominado su afuera constitutivo (Derrida,
1981; Laclau, 1990; Butler, 1993, citados en Stuart
Hall, 1993). La presencia de ese ‘afuera constitutivo'
es posible de percibir en las recurrentes diferencias
que se exponen respecto de la vecina provincia,
expresada en frases como ‘los tirapiedras o ‘tortitas
vs semitas. Recursos similares son utilizados en
referencia a la distincion entre capitalinos o porte-
fios vs las provincias del interior, o en algunos casos
haciendo referencia a otras naciones. En los memes
analizados podemos observar cémo esta diferencia-
cion nosotros-otros se presenta por medio de estig-
matizaciones respecto de ese otro como los 'tirapie-
dras’ (concepto utilizado recurrentemente en esta
comunidad para referirse a una persona que habita
dicha provincia). Siguiendo esta linea, en el meme
del mufieco de lodo se remarca la idea de que en el
territorio vecino solo hay piedras y tierra, por lo que
el meme expone que en lugar de hacer mufiecos de




nieve, en San Juan se hacen muriecos de lodo / tierra.
Otra de las estigmatizaciones que se puede percibir
es cuando muestran al sanjuanino como alguien que
vive en territorios aislados alejados de las urbanida-
des. Esto lo observamos en dos memes distintos que
representan a los habitantes de la provincia vecina
como sujetos que residen en una vivienda aislada
localizada en un desierto / campo o bien alejados de
los territorios industrializados, como el meme que
muestra la puerta del sanjuanino como un elemento
de cardcter rural y sin la presencia de cerraduras
modernas.

También se marcan de manera recurrente ciertas
'desgracias’ o situaciones que los ridiculizan, como
por ejemplo, errores cometidos desde la gobernacion
de San Juan, por personas que habitan dicha provin-
cia o por medios locales de ese territorio. Esto se
observa en el meme donde se menciona al cantante
de trap / rap WOS o bien en aquellos que recuerdan
una entrevista televisiva realizada a una candidata a
reina de la Fiesta Nacional del Sol donde se presenta
al sanjuanino como una persona con un nivel bajo de
alfabetizacion (si bien esto ultimo no aparece de
manera directa en los memes seleccionados, es un
argumento al que se recurre asiduamente). También
encontramos enunciaciones que estimulan cierta
provocacion frente a situaciones o eventos de actua-
lidad, como el meme donde se simula el envio de un
mensaje directo al Presidente de Rusia -Vladimir
Putin- en el marco del inicio de la guerra de Rusia
contra Ucrania y que incita a generar cierta confron-
tacion, tomando por implicito a un gobernante que
tiene fama de ser peligroso o que podria llegar a
tomar represalias. Este tipo de enunciados nos
recuerda una relacion fraternal de quienes compar-

ten cosas en comin como es el caso de Mendoza /
San Juan pero que a la vez buscan diferenciarse unos
de otros, al tiempo que generan disputas entre ellos
frente a situaciones irrelevantes, como cuando un
hermano culpa o expone al otro frente a sus padres y
compiten para ver quién es el mejor.

En cuanto a la clasificacion taxondmica, podemos
observar que predominan las imdgenes adyacentes
al texto en los que el meme estd constituido por una
imagen tomada de internet o producida por los
mismos creadores, acompafada con un texto de
manera adyacente que es replicado de forma conjun-
ta. Es posible notar cémo entre estos dos conjuntos
signicos (texto e imagen) se establece una relacidn
de sentido: lo que el texto enuncia es mostrado en la
imagen, la cual constituye un argumento de verosi-
militud. Si bien los signos lingtiisticos (texto) y no
lingtiisticos (imagen) conforman una unidad de
significado, no se encuentran sobrepuestos, sino que
uno acompaia al otro y sin su complemento no se
cerraria el meme.
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4.2 ESTEREQTIPOS LOCALES Y EFECTOS DE FRONTERA EN TORNO A LOS DEPARTAMENTOS MENDOCINGS

En esta categoria encontramos aquellos memes y
comentarios con matices ironicos y jocosos que
aluden a estereotipos departamentales, que definen
en cierto modo la presencia de subgrupos identita-
rios al interior de nuestra provincia. Entre los mds
recurrentes encontramos: bromas hacia localidades
de la zona este a causa de su lejania geografica
respecto de la ciudad capital v la presencia de
animales del sector ganadero (cabras, gallinas,
cerdos, etc) en espacios publicos, Rivadavia con la
presencia de roedores en las zonas adyacentes al
lago departamental, Las Heras con cuestiones relati-
vas a la inseguridad y uso de armas de fuego, entre
otros. Como se menciond previamente y tomando
como referencia los textos de Stuart Hall, podemos
constatar que la identificacion obedece a la légica de
mas de uno, actuando a través de la diferencia. Su
construccion requiere un trabajo discursivo de
marcacion y ratificacion de limites simbélicos que
conducen a la produccion de «efectos de frontera».

Para el andlisis tomamos el libro de Pérez Salazar 'l
meme en internet. Identidad y usos sociales’ donde
plantea que nuestra representacion ante los demas se
construye a partir de una serie de signos que dan
cuenta de nosotros, y que cada interaccién comunica-
tiva en la que formamos parte (sea a través de memes
u otros medios) se traduce en una manifestacion de
nuestra esencia y de lo que los demas interpretan
acerca de nosotros. De esta manera, los espacios
virtuales en los que interactuamos se configuran como
ambitos de intercambio simbdlico, en los que nos
distinguimos de los demds 0 nos sumamos a colectivos
que nos brindan cierto sentido de pertenencia. Para
exponer su linea argumental Pérez Salazar cita a
Shifman (2014), quien sostiene que se trata de signos

que hacen referencia a elementos compartidos al
interior de subculturas especificas. Segun este autor,
uno de los motivos para que los usuarios participen en
|a circulacidn y reinterpretacion de memes en linea, se
manifiesta a partir de la necesidad de pertenecer a una
comunidad definida por estas practicas culturales.
Esta dimension evidencia cierta relacion entre el uso
del meme en internet y los procesos de construccion
identitarios de los usuarios que participan en dichas
comunidades interpretativas: el sentido de pertenencia
e identidad colectiva.

En base a lo expuesto en el parrafo precedente,
podemos notar como ésta necesidad de pertenecer a
una comunidad definida por las mismas practicas
culturales es representada a través de memes
convirtiéndose en uno de los motivos para que los
usuarios participen en su circulacion y reinterpreta-
cidn. Esto se puede observar en aquellas enunciacio-
nes que aluden a estereotipos departamentales y
que definen en cierto modo la presencia de subgru-
pos identitarios al interior de nuestra provincia,
como es el caso del meme que muestra al Departa-
mento de Rivadavia como una 'cuna de ratas' (este-
reotipo originado en base a una foto que se viralizé
por las redes sociales donde se mostraba la presen-
cia de roedores de gran tamaiio en las zonas adya-
centes al lago departamental). O bien aquellos
memes que representan al Departamento de Las
Heras asocidndolo al estereotipo regional que vincu-
la a dicho territorio con cuestiones relativas a la
inseguridad y el uso de armas de fuego: en uno de
ellos se observa un muiieco de nieve sosteniendo una
metralleta (este meme surge en un contexto donde
se produjeron nevadas copiosas en varias zonas
urbanas de la provincia, y en el cual se representa al




mufieco de nieve lasherino como un portador de
armas de fuego) y en otro donde podemos apreciar la
rueda de un vehiculo atada a una alcantarilla con una
cadena de bicicleta, con la finalidad de evitar robos a
causa de la creciente inseguridad del departamento.

Otra de las tematicas mas recurrentes son las
bromas vinculadas a la lejania geografica de ciertos
departamentos respecto de la ciudad capital y la
presencia de animales del sector ganadero (cabras,
gallinas, cerdos, etc.) en espacios publicos, como es
el caso del meme que muestra la presencia de perros
en el tejado del Banco Nacion (BNA) de la localidad
de La Dormida (Departamento de Santa Rosa) o bien,
aquel que muestra la presencia de un cerdo circulan-
do libremente por zonas urbanizadas en Colonia
Bombal. En otro de los memes, se toma como foco
jocoso la ausencia de modernidad en ciertos depar-
tamentos, como aquel que muestra un horno de
barro para la venta ambulante de empanadas con la
leyenda de 'Pedidos Ya, poniendo en evidencia la
ruralidad de la zona que expone que en la localidad
de Las Catitas (Departamento de Santa Rosa) no
existe la reconocida compaiiia de delivery en linea
que funciona en el drea metropolitana de la provin-
Cia, y que en su lugar se utilizan hornos de barro
moviles.

Otro de los puntos que incentiva la produccion de
estas construcciones memeticas es la ausencia de
modernismo en las comunidades alejadas del area
metropolitana, como por ejemplo, el meme que
muestra a un auto caido dentro de un pozo en el
Departamento de Guaymallén. La escasa inversion
en la obra publica, en conjunto a la alta densidad
puolacional que presenta el citado municipio, ha
dado origen a un estereotipo que expone al Departa-

mento de Guaymallén y sus zonas aledaias como un
area de poca industrializacion, donde la presencia de
calles deterioradas, ausencia de pavimentacion en
zonas urbanas y vehiculos obsoletos se han converti-
do en una realidad local, por lo que este tipo de enun-
ciaciones lleva implicita -aunque sin intencion direc-
ta- una protesta social. Otro de los memes que
representa esta ausencia de modernismo y la
tendencia a la compra de productos usados a causa
del bajo poder adquisitivo de la sociedad, es aquel
que toma una fotografia de una feria de compraventa
donde se observa una cabeza de dinosaurio acompa-
fado de un anclaje textual que dice 'En la feria del
usado de Guaymallén conseguis de todo... dando por
sentado en el imaginario social que en esa feria
popular podés conseguir cualquier elemento que
necesites, sin importar el afio de produccion o que
tan antiguo sea lo que estas buscando. Otro meme
que expone la falta de industrializacion y la constan-
te reutilizacion de productos en desuso, es aquel que
muestra un vehiculo un tanto obsoleto transportando
en su interior partes de vehiculos atn mas deteriora-
das, con un anclaje textual que expone 'Imaginate
vivir en Europa y perderte estas maravillas de Rodeo
del Medio', donde se pone en evidencia la creciente
emigracion bajo el imaginario social de que ‘afuera
se vive mejor' pero que si te vas te perdés esas
'maravillas' propias de nuestro territorio. Respecto a
esta ultima localidad, también encontramos otro
meme que expone la lejania geografica de esta
poblacion respecto de su centro departamental y la
similitud en su nombre con ciudades vecinas, lo que
se presta a confusion en la poblacion mendocina.
Ambas ciudades se ubican geograficamente a poca
distancia una de otra, y aunque cada una pertenece a
un departamento distinto (Rodeo del Medio corres-
ponde a Maipd, mientras que Rodeo de la Cruz a




Guaymallén) ambas son representadas en el imagi-
nario social como ciudades ‘idénticas' por [lamar-
se de forma similar, por lo que el meme seleccio-
nado las expone grdficamente como ‘gemelas’ y
con poca diferenciacion una de otra.

En cuanto a la clasificacion taxondmica, podemos
advertir que -al igual que la categoria expuesta
precedentemente- se observa una predominancia
de imagenes adyacentes al texto en los que el
meme esta constituido por una imagen acompa-
fada de un texto que es replicado de forma
conjunta.
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4.3 LA EXPRESION VERBAL COMO VINCULO IDENTITARIO

En el andlisis realizado, se observa cémo el uso del
lenguaje constituye un elemento de vital importancia
para el acercamiento e identificacion con sus segui-
dores. En los posteos y memes se presentan los
modismos y lunfardos de la region cuyana, desde el
citadino hasta los utilizados en zonas rurales. En
algunos casos, imitando las caracteristicas tipicas
del habla subyacente a cada regién o propios de un
departamento determinado, tal es el caso de ‘shi'y
‘eia’ -utilizados con mas frecuencia en Mendoza- o
bien la omision de algunas letras como es el caso de
|as 'eses finales.

Con respecto a la construccion de identidad a través
del lenguaje y la expresion verbal, tomamos como
referencia los textos de Stuart Hall donde seala que
las representaciones mentales compartidas dentro
de una comunidad deben ser traducidas a un lengua-
je comun que posibilite correspondencias entre esos
mapas conceptuales y un conjunto de signos que
representen tales conceptos. Estos mapas de sentido
compartido los aprendemos e internalizamos a
medida que nos convertimos en miembros de una
cultura, pertenecer a cierta comunidad es pertene-
cer a un mismo universo conceptual y linguistico. De
esta manera, podemos decir que la construccion de
identidad se constituye también a traves de la expre-
sion verbal que se forma a partir de lo que el sujeto
experimenta en el mundo. Esto es posible de obser-
var en aquellos memes que hacen referencia al argot
mendocino, los modismos cuyanos y el lunfardo
regional, en frases como ‘chocos, 'la calor', ‘manso),
shi-vadavia, 'tortitas, 'eiia, 'tontos, ‘sopaipilla
‘guanero’, 'guacho’, o bien en otras enunciaciones
donde se mencionan palabras como 'donde topa,
'verbeado', ‘pando’, ‘ca-chi-pum), 'la chata’, entre otros

(si bien estos tltimos no figuran de manera directa
en los memes seleccionados, son modismos a los que
se recurre asiduamente para la creacion memes con
vinculo identitario local).

Si bien desde la Real Academia Espariola (RAE) se
propone una gramatica que sefiala ciertos modos de
habla como ‘correcto / incorrecto’, creemos que no
existe una tnica manera de hablar sino que ésta
depende del contexto en que se emita. Sin embargo,
existen formas que al ajustarse mas a la variante
dominante (aquella que posee mas prestigio), ciertos
sectores las consideran como mads apropiadas
respecto de otras. Estas mdltiples variables del habla
podemos encontrarlas en el meme que expone
diferentes maneras de enunciar que ‘algo ha termi-
nado, entre ellas se recurre a frases como listo el
poio' listorti’, 'ya esta ya', ‘acabado), listo', finalizado,
‘concluido’, ‘acto consumado), finiquitado’, 'completa-
do', donde las palabras consideradas como ‘correctas
por ajustarse mas fielmente a la variante dominante,
son representadas graficamente como inferiores
respecto de las pertenecientes a la jerga popular. A
modo de reflexion, podemos decir que las personas
optan por utilizar ciertos modos de hablar que le son
propios, ya sea porque pertenecen a su region
geogrdfica o bien porque es lo que conocen o han
escuchado de sus pares. Incluso, suele suceder que
los sujetos no son conscientes de ello hasta que
tienen un intercambio de palabras con alguien que
no es de su misma procedencia, pues las maneras de
hablar estan interiorizadas.

Tomando como referencia complementaria las
investigaciones de otros autores en el drea del
lenguaje e identidad, citamos el trabajo de Zambrano



Castro titulado 'La lengua: espejo de la identidad
(2008). Segtin este autor, la lengua juega un papel
de primer orden en el establecimiento de nuestra
identidad, en tanto es la unidad que determina y
favorece en los usuarios la sensacion de que hay una
variedad lingtiistica propia y caracteristica de nues-
tro grupo que, a su vez, nos distingue de los demas,
ddndonos sentido de individualidad y pertenencia
(2008, p. 63). A través de los memes analizados se
observa que no solamente hay diferencias en el
modo de hablar propio de nuestro pais respecto de
otros paises de habla hispana, sino que también
podemos encontrar diferencias y particularidades
entre Mendoza y otras provincias, o incluso entre
departamentos o zonas de la provincia de Mendoza.

Corpus analizado

Con respecto a la clasificacion taxondémica, a
diferencia de lo observado en las demas categorias,
en ésta podemos apreciar una mayor presencia de
memes constituidos por imagenes con texto incrus-
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modismos o formas de pronunciar en las que se
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que puede pasar por diversos grados de manipula-
cion digital y que tiene incorporados elementos
lingtiisticos  directamente relacionados con el
referente que socialmente se asocia al meme en
cuestion.
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4.4 ACTORES SOCIALES COMO CONSTRUCTORES DE IDENTIDAD

En esta categoria encontramos publicaciones que
aluden a costumbres argentinas o propias de la
identidad mendocina basadas en un humor costum-
brista, la ironia o el ingenio, buscando la complicidad
del lector. Las temdticas que aborda hacen referen-
cia a estereotipos regionales, la identidad local, las
representaciones sociales de cardcter popular, el
costumbrismo, entre otros. Sus enunciaciones expo-
nen la cotidianeidad de la sociedad mendocina de
clase media-baja, y por lo tanto, extensible a otras
comunidades de nuestro pais. Como hemos visto en
memes anteriores, otra vez se sefala a la localidad
de Las Catitas (Departamento de Santa Rosa) como
una zona rural propensa a situaciones insolitas con
animales de granja o costumbres campesinas, pese a
la expansion de la tecnologfa. EI meme en cuestidn
surge en 2020 durante la pandemia del Covid-19,
cuando las clases eran erogadas en modalidad
virtual. Teniendo en cuenta este contexto, Chapanay
recrea una situacién imaginaria en la que convergen
estos dos argumentos: el uso de la tecnologia en
zonas rurales. Un enunciado que a través de un
humor costumbrista manifiesta ciertas practicas o
rituales sociales en los territorios alejados del radio
céntrico, es aquel que muestra la fotografia de una
cruz de sal con un cuchillo clavado en el centro,
acompariado de un texto que expresa ‘cuando mi
abuela ve que se asoma una tormenta’. Esta prdctica
social constituye un ritual muy comdn en las zonas
rurales de nuestra provincia, donde en temporada de
lluvia nunca faltan los cldsicos consejos de las abue-
las que prometen evitar o cortar tormentas y esca-
parle a la caida de granizo. Se trata de una costum-
bre histdrica que aun se mantiene en el folklore
popular, basada en la creencia de que ante |a cerca-

nia de una tormenta, hay que hacer una cruz con sal
gruesa en la tierra y clavar un cuchillo en el medio.
No es un rito cuyano, ni siquiera argentino, sino que
esta esparcido por diversas regiones de latinoaméri-
ca y su origen es difuso. Es un ritual poco conocido
por las poblaciones que habitan las grandes urbes,
que ha pasado de generacion en generacion y forma
parte de las creencias populares en zonas rurales.

Un argumento recurrente en esta categoria alude a
mostrar [a cotidianeidad de la sociedad mendocina
de clase media-haja y su creatividad para resolver
situaciones cotidianas cuando por cuestiones econd-
micas no se dispone de los elementos para tal fin.
Este tipo de contenido muestra bajo un modo jocoso
aquellos personajes que podriamos denominar
‘crotos o chapanayos'y con los cuales nos identifica-
mos muchos de los que habitamos este territorio
provincial, sobre todo quienes viven en zonas aleja-
das de los grandes ntcleos urbanos. Bajo este argu-
mento, encontramos el meme de una muieca plasti-
ca estilo barbie’ como decoracidn central de un plato
de comida, y cuyo vestido esta realizado con fetas de
mortadela. Este tipo de decoraciones es recurrente
en tortas de cardcter popular para celebrar las
fiestas de cumplearios de nifias y jovenes, en ellas se
utiliza una mufeca cuyo vestido esta realizado con
diversos tipos de cremas de pasteleria. Es importan-
te sefialar que las barbies son consideradas en nues-
tro pais como un juguete de alto costo y exclusivo de
quienes gozan de un buen poder adquisitivo, en tanto
representan el arquetipo de mujer joven, estilizada y
atractiva que presta atencidn a su aspecto fisico e
indumentaria (muy vinculado a las aspiraciones de
quienes pertenecen a clases sociales de mayores



ingresos econdmicos). En el caso del meme, se
utiliza una copia economica de la mufieca en su
version popular, que en lugar de estar vestida con
capas de cremas, emplea fetas de mortadela. Para
una mejor interpretacion, se indica que este tipo de
embutidos es muy popular en clases sociales de
menores ingresos debido a su bajo costo, por ello se
lo asocia a un imaginario social relacionado a la
pobreza. Debido a esto, encontramos varios memes
que utilizan este recurso para hacer chistes o
comentarios jocosos en torno a los sandwiches de
mortadela. Por otro lado, las fiestas de quince afos
son bastante comunes a lo largo de todo el territorio
nacional sobre todo en las clases populares, quienes
invierten sus ahorros de varios afios en esta noche
especial.

Otro de los memes que expone el dia a dia de la
sociedad mendocina de clase media-baja y su inge-
nio para resolver eventualidades de la vida cotidiana
es aquel que muestra la imagen de una estufa
eléctrica marca 'Liliana’ donde se tuestan sandwi-
ches de miga. Es importante sefialar que este tipo de
artefactos han sido disefiados para proporcionar
calor concentrado y localizado con el fin calefaccio-
nar habitaciones pequenias, no para la coccion de
alimentos o para funcionar como tostadora de pan.
Sin embargo, el meme muestra como el mendocino
(sobre todo aquel de clase media / baja) en su afan
de resolver situaciones diarias cuando no dispone de
los elementos o artefactos necesarios, recurre de
manera creativa a dar multiples utilidades a produc-
tos que fueron pensados para un fin distinto. En este
punto, cabe destacar que ésta marca de electrodo-
mésticos es considerada como una de las mejores
que se encuentran en el pais, ya que se le suele

asociar la idea de que sus productos son duraderos o
‘aguantan todo’ pese a su bajo coste. Como generali-
dad, se observa que este tipo de argumentos relacio-
nados con estufas y ventiladores son los mas men-
cionados durante ciertas estaciones del aio, sobre-
todo teniendo en cuenta las grandes variaciones de
temperatura que padece nuestra provincia en los
cambios estacionales de verano a invierno, sumado a
la precariedad del mendocino promedio que debido a
su escaso poder adquisitivo no puede afrontar los
costos de los artefactos diseniados para tal fin, por lo
que debe recurrir a su creatividad para sobrellevar
ciertas situaciones de la vida diaria.

Como se menciond anteriormente, en esta categoria
encontramos enunciaciones que presentan referen-
cias a hechos o situaciones que experimentan a
menudo quienes viven en nuestra provincia, una de
ellas es la conocida frase todo esto era viiia' utilizada
por personas un tanto mayores (padres / abuelos) en
relacion a muchas zonas que hoy estan urbanizadas
y que antes eran utilizadas para la produccidn vitivi-
nicola. El meme recrea una situacion donde una
madre le pregunta a su hijo algo respecto a qué dirfa
su padre ante una determinada eventualidad, a lo
que el nifio responde: todo eso antes era vifia. En la
actualidad, esta frase se toma a modo jocoso entre la
juventud, ya que al pasar de generacion en genera-
cién es una expresion que seguramente hemos escu-
chado decir de nuestros abuelos. En otro de los
memes, se toma una imagen que muestra al Arco del
Desaguadero con su conocida frase de acogida para
quienes ingresan a la provincia desde la zona este, en
ella se enuncia Bienvenido a Mendoza, la tierra del
sol y del buen vino'en referencia al calido clima men-
docino y los buenos vinos provinciales. La fotografia



original ha sido intervenida digitalmente con la frase
‘autos que chocan, motos que vuelan’ muy presente
en el imaginario popular, por tratarse de una publici-
dad sonora / audiovisual reproducida reiteradamen-
te desde hace varios afios en los medios radiales y
televisivos locales. Dicho comercial invita a presen-
ciar las carreras automovilisticas conocidas como el
‘speedway internacional que tiene lugar en el multi-
espacio 'El Santo' en las noches de verano. En el
mismo complejo, se encuentra el local bailable cono-
cido también como 'El Santo donde sus asistentes
suelen ser testigos de situaciones insdlitas, ya que el
lugar estd ubicado en una zona rural alejada de la
ciudad en direccion hacia la zona este. El meme hace
referencia a que cuando se prenden las luces uno
puede encontrarse con circunstancias tan inusuales
como un perro sentado en un sillon.

Uno de los memes escogidos, recrea una particular
costumbre popular de las zonas rurales de la provin-
cia: la recoleccion de esparragos por los canales de
riego tras haber dado el turno del agua o haber
pasado alguna lluvia primaveral. En las localidades
alejadas de los grandes nicleos urbanos, es una
prdctica comdn salir en busqueda de espdrragos por
las acequias / canales de riego mendocinos durante
el periodo de finales de septiembre / inicios de octu-
bre (fecha en que se ha publicado). El meme respon-
de de manera comica a una situacion que muchos de
quienes realizan esta practica seguramente han
experimentado: si alguien pasd mas temprano por tal
0 cual canal a recolectar espdrragos, es probable que
no encuentres nada porque éstos ya fueron cortados
por quien paso primero. Cabe mencionar que esto es
una costumbre local muy arraigada en quienes viven
en zonas de cardcter mas bien rural y que probable-

mente quienes residen en las urbanidades no hayan
experimentado. Respecto a éstas practicas vincula-
das al modo de alimentarnos, sabemos que los facto-
res sociales y culturales tienen gran influencia sobre
lo que la poblacion elige para sus hdbitos alimenti-
cios. Existe cierta tendencia a considerar como
valiosos aquellos alimentos preparados por nuestras
madres y abuelas, o que se servian en ocasiones
festivas con amigos y familiares durante la infancia.
Frente a esto, tendemos a aceptar mds facilmente
aquellos alimentos que comiamos durante la infancia
y es en este contexto donde tiene lugar el proximo
meme que analizaremos, el cual estd constituido por
una imagen del tradicional ‘postre vigilante' acompa-
fado de un texto que enuncia ‘Dios te pedi un desa-
yuno no un hanquete' en referencia a lo deleitable
que es este dulce tradicional. Esta habitual sobreme-
sa estd compuesta de dulce de batata con queso,
aunque existen variaciones segtn la zona, como por
ejemplo, membrillo con queso. Es un postre tradicio-
nal en distintas regiones de nuestro pais por ser
practico y rapido. Ademds, desde una perspectiva
social tiene una fuerte asociacién a generaciones
pasadas y al costumbrismo alimentario local, ya que
es un dulce que solian dar los abuelos durante la
infancia 0 que se servia en ocasiones festivas.

También se hace referencia a la popular Feria del
Usado ubicada en un complejo ferial de Rodeo de |a
Cruz (Departamento de Guaymallén) ddnde se
comercializan articulos de diversa indole a muy bajo
costo. Los comerciantes venden pertenencias
nuevas y usadas, se podria definir a este fenémeno
como una economia alternativa a causa de los
precios desmesurados que manejan los mercados
convencionales. El meme muestra la fotografia de




una pareja acarreando de manera bastante creativa
varios neumaticos usados en una motocicleta, acom-
paiiado de un texto que enuncia 'si no vamos a volver
de la feria del usado asi no quiero nada' haciendo
referencia a esta practica social de comprar cosas
usadas por su bajo valor economico (algo comun en
el mendocino / argentino de clase media / baja), y en
particular a lo placentero de tener un pareja afectiva
que comparta nuestras mismas practicas sociales,
es decir, que pertenezca a nuestro mismo universo
cultural.

El contenido presente en esta categoria funciona a
modo de satira respecto a estos personajes que
llamamos ‘crotos o chapanayos, las peripecias que
viven cuando se utiliza el transporte piblico, bromas
con el estrecho mundo mediatico mendocino, cierto
repertorio de frases consagradas a nivel regional /
nacional y todo aquello relacionado a la realidad
cuyana que se preste para reirse de uno mismo. Gran
parte de la poblacion mendocina y del pais en gene-
ral, se siente identificada con este costumbris-
molocal y cercana a estos personajes, de modo que
se busca generar |a complicidad del lector por medio
de la broma'y la interaccién de la comunidad chapa-
naya en los comentarios de las publicaciones.

Como se menciond anteriormente, los memes refle-
jan la creatividad y el conocimiento del mundo de sus
creadores, incluyendo a ese individuo en una comu-
nidad que comparte sus mismos artefactos cultura-
les. Cuando los miembros de |a comunidad chapana-
ya interacttian con la pagina por medio de bromas o
respuestas ante los memes, demuestran tener cierto
conocimiento del mundo que les permite juzgar la
imagen o video como gracioso, irdnico o certero.

En cuanto a la clasificacion taxonomica, al igual que
en otras categorias advertimos una predominancia
de imagenes adyacentes al texto en los que el meme
esta constituido por una imagen o fotografia acom-
paiiada de un texto que es replicado de forma
conjunta.




Corpus analizado

e Chapanay City

Fecha de publicacion 11-02-2020

Recursos Vifieta

HENEEMIIREN QIR Imdgenes secuenciales

http://bitly/3XLgLBw

Chriapaniy City
Couzndo tends clases vinuales y sos de Las Cailias

Fecha de publicacion ‘ 04-04-2020

‘ Captura de pantalla/Fotografia

Clasificacion taxondmica ‘ Imagen adyacente a texto

GEES fito://bitly/3rtioP

Chapanay Ciy
Cuanda prenden las luces &n el Sarfn

Fecha de publicacidn 08-03-2020

Ftograia

HENTEHIIREYOIIIOEN Imagen adyacente a texto

http://bitly/3JSQIVM

iy

i

a Ehapanay City

SIVAS A LA ACEQUIA YA NO HAY ESPARRAGOS

06-10-2020

Fecha de publicacidn

Capitulo de Los Simpsons

HENTEHMRENAIEN Imagen con texto incrustado

http://bitly/3)XDBIN




Chapanay Gity
Cumndn md alimla v que 55 a6 s ud Smesis

Fecha de publicacidn 14-11-2020

Ftograia

HENIEHIRREOIUIIOER Imdgenes adyacentes a textos

http://bit.y/3pMBLUN

Chapanay City
Manbras fanto & los 15 de u pime

293-05-2021

Fecha de publicacidn

Ftogri

HENTEEOREYO IR (magen adyacente a texto

http://bitly/3pHNPOG

Chapanay City
51 nirwarnos @ volver de la feria del usade asi no ouiem
fida,

Fecha de publicacidn 20-12-2020

Ftograia

HENIIEHIRRENOIURER Imagen adyacente a texto

http://bit.ly/307UMK3

hapanny LIy
Wamas Lilisna, ) pusdes

Fecha de publicacion 30-06-2021

Recursos Fotografia

HENTEEOREYONN N (magen adyacente a texto

€3 Enlace http://bit.ly/3rsvidk




9 Chapamnay City

Fecha de publicacion 26-07-2021

Fotografia intervenida

HENTEEOIREY O IR [magen con texto incrustado

http://bitly/3NMm130
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CRmpaniny City
Duces b ped un desayuno no un banquete.

Fecha de publicacion 21-05-2022

Ftograia

HENTEEEOREY O nIEN [magen adyacente a texto

http://bitly/43mkSFr




4.5 L0S MEMES COMO TERMOMETRO DE ACTUALIDAD

En esta categoria ubicamos aquellos memes que
revelan acontecimientos de actualidad, situaciones
de gran popularidad y relevancia piblica, el estado
economico del pais en un momento dado, errores de
los medios de comunicacion y/o candidatos politi-
cos, como asi también eventos que ocurren circuns-
tancialmente en nuestra provincia como son los
fenomenos naturales del viento zonda, fuertes lluvias
0 nevadas, entre otros. También es posible observar
referencias a diversos espacios de identidad local
como simbolos y monumentos cuando éstos son
motivo de noticia dentro de |a comunidad.

Si bien a primera vista, los memes podrian percibirse
como meros chistes graficos que se popularizan a
través de internet, no podemos pasar por alto que
constituyen una realidad semictica y retdrica mas
compleja de lo que podria parecer. Como menciona
Shifman, los memes contribuyen a articular el
discurso publico en la actualidad y sirven para
conformar / reflejar estados de opinion (Shifman,
2014), no solo en una dimension meramente ludica
sino también en el dmbito ideoldgico. Respecto a
esto, el investigador Ruiz Martinez en su articulo
'Una aproximacion retdrica a los memes de Internet’
(2018), comenta el rol de los memes en la construc-
cion de lo que consideramos actualidad, ya que
frecuentemente abordan acontecimientos recientes
que suscitan la atencion publica. Este andlisis coinci-
de con diversos trabajos de otros investigadores
como Arango Pinto (2018) y Milner (2012). Este
Ultimo autor sefiala que los memes de internet hacen
referencia a construcciones del discurso que vehicu-
lizan argumentaciones sobre el estado de las cosas,
por lo que podriamos decir que funcionan a modo de

termometro de la actualidad y como una forma
6ptima de comunicacion para los usuarios de la red
gracias a su brevedad, replicabilidad e impacto.

Teniendo en cuenta que nuestro estudio abarca un
periodo temporal que va desde 2020 a 2022, dentro
del corpus de andlisis podemos destacar dos gran-
des acontecimientos que han servido de insumo para
la creacion de memes durante estos afos: |a pande-
mia del Covid-19 durante el afio 2020 / 2021y el
Campeonato Mundial de Futbol llevado a cabo a
finales de 2022. Entre los memes seleccionados,
hemos tomado uno que presenta una reflexion a
modo humoristico sobre la situacion del coronavirus
donde se cuestiona el sistema de salud evidenciando
la tendencia Argentina de buscar remedios caseros,
como curar el empacho, la insolacion o el ‘cuerito’, en
lugar de acudir a profesionales meédicos para tratar
dolencias o molestias. De manera jocosa, el meme
representa como los argentinos se ‘curan del
COVID-19 mediante técnicas no convencionales en
comparacion con otras partes del mundo. Como se
menciond precedentemente, otro de los grandes
argumentos que funcionaron como insumo para la
creacion de memes durante el periodo temporal
analizado, son aquellos vinculados al contexto mun-
dialista, en particular durante el segundo semestre
del afio 2022. Entre los memes recopilados, se ha
seleccionado uno que rescata una fotografia de
Lionel Messi durante una entrevista realizada tras el
partido de las selecciones de Argentina y Paises
Bajos en los cuartos de final de la copa mundialista,
y la cual se ha vuelto viral a causa de los dichos del
astro argentino. Para explicar el contexto donde se
origina el meme, podemos comentar que al terminar




el partido, Lionel Messi ofrecio una entrevista al
Canal TyC Sports y antes de empezar a responder se
le vio en un video mirando a lo lejos y diciendo: s Qué
mirds, bobo? ¢Qué mirds, bobo? Andd p'alld, bobo,
anda palld. Para una mejor comprension, cabe men-
cionar que la manera de expresarse del jugador
argentino es conocida por dejar entrever varios
tintes propios del entorno social local, con modis-
mos, acentos y formas de expresion propios del
habla rosarina. En el meme, se observa como se le
confiere distincion y refinamiento a los dichos del
futbolista argentino mediante el uso de un lenguaje
sofisticado utilizando frases como ‘¢ Qué observas
persona de poca sabiduria?, ‘Dirigete para aquella
direccion’, Ve hacia alld, palurdo. Asimismo, se
refuerza la referencia lingtiistica mediante la incor-
poracion de un sombrero tipo galera, un mondculo y
un bigote.

Este analisis pone en evidencia que los memes
funcionan como una expresién humoristica que
traduce en imagen y palabras sucesos que vivimos
en un determinado momento y que impactan en
nuestra realidad cotidiana. Entre los ejemplos selec-
cionados, se encuentra una referencia al primer
temblor del afio 2020 con una imagen de Los Simp-
sons y un anclaje verbal que enuncia 'yo sobrevivi al
primer temblor del 2020'. En otro de los memes se
hace una remision al fenémeno del viento zonda
caracteristico de la region cuyana, mostrando un
vehiculo repleto de plantas rodadoras en una zona
urbana, como asf también una nota televisiva donde
se destaca un error grafico cometido por el medio en
cuestion. Otros de los memes pertenecientes a esta
categoria, aluden a ciertos eventos particulares
como el dia que tuvo lugar el Censo Nacional de

Poblacidn, Hogares y Viviendas, o bien otro que hace
referencia al periodo naviderio con un drbol que en
lugar de tener adornos estacionales tenia tetrapack
de vinos en caja. Cabe mencionar que esta modali-
dad de envasado tiene una connotacion social de
tratarse de un vino de bajo costo, mala calidad y muy
consumido por las clases sociales de menores ingre-
sos, lo que refuerza ese arquetipo de personaje no
citadino que en la comunidad digital analizada deno-
minan como ‘croto 0 chapanayo.

Otro acontecimiento que se ve reflejado en los
memes seleccionados es aquel que muestra una
situacion que tuvo lugar en Mendoza en febrero de
2022. Durante esa jornada, una fuerte tormenta de
granizo produjo el desprendimiento de la cabeza del
Condor, un emblema mendocino localizado en el
Acceso Este de la ciudad capital. Posteriormente, se
viralizd una foto en la cual se ve a dos jovenes junto
a la cabeza de la tradicional escultura. Ante esta
situacion, se crea el meme en cuestion donde se
acompania la fotografia con un texto adyacente a la
imagen que enuncia que la pieza caida se encuentra
a la venta en una plataforma de comercio en linea,
conocida como marketplace y perteneciente a la red
social Facebook.

Dentro de esta categoria, la relevancia de la situa-
cién econdmica no pasa inadvertida. Con el propdsito
de reflejar el contexto inflacionario, se recurre a una
imagen de Los Simpsons que contrasta un billete de
S1 ddlar estadounidense con uno de S500 pesos
argentinos. Debemos tener en cuenta que esta
representacion visual fue creada en julio de 2022,
en medio de una crisis econdmica que produjo un
incremento sostenido del valor del ddlar, coincidien-




do con la renuncia del Ministro de Economia de la
Nacion. Otro de los memes que reflejan eventos de
actualidad, hace referencia al feriado decretado a
tempranas horas de la madrugada a causa del aten-
tado a la vicepresidenta Cristina Ferndndez de Kirch-
ner ocurrido la noche del 1 de septiembre de 2022,
al que Mendoza finalmente no se adhirid. Pese a que
Chapanay City elige mantener una postura neutra
respecto a cuestiones politicas, los memes referidos
a ese hecho fueron varios ya que Mendoza se mantu-
vo en la incertidumbre durante algunas horas y fue
una de las pocas provincias en no respetar la
decision presidencial.

En relacién a la clasificacion taxondmica, se observa
una leve predominancia de imagenes adyacentes al
texto donde el meme estd compuesto por una
imagen principal, la cual es acompafiada por una
enunciacion textual que es replicada de forma
conjunta. La imagen funciona como una llamada a
través de la cual se busca captar la atencion de los
usuarios y donde a través de estos dos conjuntos
signicos (texto e imagen) se establece una relacion
de sentido. Sin embargo, no podemos pasar por alto
la gran cantidad de imagenes con texto incrustado
que aparecen en esta categoria. Se trata de una de
las formas de enunciacion mas frecuentemente
relacionadas con los memes en internet, compuesta
por una fotografia o dibujo que tiene incorporados
elementos lingisticos directamente relacionados
con el referente que socialmente se asocia al meme
en cuestion.

Es sabido que en la actualidad los canales informati-
vos tradicionales pierden cada vez mds relevancia,
especialmente entre la poblacion mds joven. Segtn
el informe de Media Navigator 2021 realizado por
Kantar, ‘el 71% de los jovenes de entre 16 y 24 afios
se informan via redes sociales. Sin embargo, solo el
52% se informa a traves de la television, el 28% a
través de amigos y familiares y el 24% via periddicos y
sitios web. En cambio, de los adultos solamente el 46%
de ellos recurren a las redes sociales para informarse,
mientras que el 65% prefiere la television y tan solo un
43% eligen los periodicos digitales. Sin embargo, un
43% de los adultos profesionales recurren a los
podcasts como fuente de informacion'. No es extraiio
que muchas personas se enteren de eventos actua-
les a través de los memes y muchos de ellos opten
por informarse de esta manera, sin embargo siempre
esta el riesgo de que la informacion sea erronea, por
lo que queda en cada uno corroborar con fuentes
confiables y formar un pensamiento critico respecto
de un suceso. Asi mismo, es inevitable pensar si los
memes podrian convertirse en herramientas para
manipular masas o si ya lo son en algunos sectores,
ya que también construyen opiniones publicas e
incentivan debates. Frente a esto, podemos confir-
mar el importante rol que cumplen los memes en la
construccion de lo que consideramos actualidad, ya
que frecuentemente abordan acontecimientos
recientes que suscitan la atencion pablica y vehiculi-
zan argumentaciones respecto el estado de las
cosas, por lo que podemos decir que funcionan a
modo de termdmetro de la actualidad.

2 Mexia (2021, 26 de mayo). ¢ Ddnde y como se informan los jovenes?. School Market. https://www.schoolmarket.es/donde-y-como-se-infor-

man-los-jovenes/
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Chapanay City
U mitia ¥ ya

Fecha de publicacidn 15-01-2020

e 26-02-2020

Capitulo de Los Simpsons

TS tografzs

(HERTCEERREO0mEN Imagen con texto incrustado

https://bitly/43ijJP3

\ Clasificacién taxondmica ] e
| ETEI hitps://bitly/46VGibk

- [, pgln [uerle g forads?
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e Chapanay City

¥a armaran #l arholie? Poemue yo si

Rl 11-06-2020

Fecha de publicacion ‘ 08-12-2020

CETETR Fotogrfi

LTI Fotogrfi

Clasificacion taxondmica ’ Imagen adyacente a texto

LT hitps://bitly/43migUp

\ Clasificacion taxondmica ‘ Imagen adyacente a texto
| LTI htps://bitly/3XPaldc
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e Chapanay Clty
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Fecha de publicacidn 22-07-2022
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e Chapanay Ciy

Fecha de publicacion ] 02-09-2022

’ Capitulo de Los Simpsons

Clasificacion taxondmica ‘ Imagen con texto incrustado

LT htps://bitly/3PMzlHy
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Fecha de publicacidn 10-12-2022

Fotografia intervenida
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HESTEEBRE LN Imagen adyacente a texto

https://bitly/3PQMeQM




5 | CAPITULO 4

OBJETO DE CREACION

El objeto de creacion expone el andlisis realizado
sobre el fendmeno de los memes en internet desde
una perspectiva académica. Para ello, se penso en
una pieza grafica interactiva que tenga en cuenta los
aspectos visuales que representan la identidad de
Chapanay City, respetando los colores y tipografias
propias de |a comunidad digital. La propuesta estéti-
ca es realizada en conjunto a una resolucion creativa
que permita organizar la informacion de manera
clara y logica, con el fin de desarrollar un producto
atractivo que exponga los contenidos académicos y
el analisis realizado, siendo éstos reforzados con el
uso de imdgenes y graficos acordes a la tematica.

Plataforma: Genially. Se trata de un entorno digital
que combina elementos multimedia para crear
presentaciones, infografias, pdsters interactivos y
juegos, brindando multiples recursos que pueden ser
aplicados en diferentes contextos para mejorar la
comunicacion y la presentacion de contenidos. La
herramienta es ampliamente utilizada en el dmbito
de la educacion, el marketing y la comunicacion, ya
que posibilita la creacion de productos dindmicos y
atractivos en la transmision de informacion, involu-
crando a |a audiencia en una experiencia interactiva.

Soporte: imagen digital con medidas 1200 mm x
850 mm, para conservar la calidad grdfica en caso
de ser impresa. La orientacion es vertical ya que estd
pensada para dispositivos moviles.

Disenio: para las columnas de texto se utiliza alinea-
cion justificada en todos los parrafos. Se tiene en
cuenta el uso de espacios en blanco para orientar al
lector en el contenido, aplicando un 40% de texto,
30% de figuras y 30% de espacio libre. Se emplea
un fondo de textura plana en tonalidades azules y
violetas que recuerda el ambiente espacial que
identifica a la comunidad analizada, y se recurre al
color gris claro sdlido para los blogues de texto. Se
incluyen imagenes representativas de Chapanay City
como astronautas, animales de campo con cascos
espaciales (gallina, conejo, etc.) y grdficos que refie-
ren a la identidad mendocina como «yerbeado» o
«tortitas con chicharrdn».

Texto: se utilizan tipografias distintas en titulos y
blogues de texto, para jerarquizar la informacion
presentada. En ambos casos se elige el tipo Sans
Serif, ya que al tratarse de fuentes sin remates
resultan mds faciles de leer.

Contenido: refleja los resultados del andlisis de
manera breve y precisa, el tiempo promedio de
lectura del pdster es de 7 a 10 minutos y se utilizan
aproximadamente 800 palabras.

Memes: se selecciona uno representativo de cada
categoria, y se incluye un botén *memes' para acce-
der al corpus completo. Las imdgenes son reajusta-
das en su tamario para que todas tengan la misma
dimensidn, y al hacer clic sobre ellas se redirecciona
a laimagen original. Ademas, se incorpora un pie de
informacion con el texto que las acompana y su
fecha de publicacidn.




Trivia: se propone al usuario participar de un juego
interactivo de preguntas y respuestas referidas a las
categorfas de andlisis. Si el participante contesta
correctamente se avanza hacia la siguiente pregun-
ta. En caso de contestar de manera errdnea, se abre
una ventana que indica que es incorrecta la respues-
ta mediante una frase tipica de Chapanay City. El
juego finaliza con un premio irrisorio. Este segmento
se abre en una ventana emergente dentro del poster
para una mejor visualizacion.

Propuesta grafica: se incluye un cddigo QR en la
cabecera del pdster, para que en caso de ser impreso
el usuario pueda acceder de manera agil al contenido
interactivo y ampliar la informacidn.

Propuesta interactiva: se emplean acciones de
movimiento en los elementos que estan vinculados a
ampliar el contenido, para que al pasar el cursor por
arriba cambien de tamario y el usuario pueda identi-
ficar la interactividad.

a.elementos etiqueta: amplian informacion con
textos breves.

h. elementos ventana: amplian informacion con
textos extensos.

¢. memes: estdn enlazados a la publicacion original
de Chapanay City en la red social Facebook.

d. elementos sonoros: al hacer clic sobre determina-
dos componentes se reproducen sonidos relacio-
nados al humor caracteristico de Chapanay City,
utilizando frases audibles como neeefio’ o el
sonido del megafono de un vendedor ambulante
que intercambia productos mediante el trueque.
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Figura 2. Ubicacion de las zonas interactivas en el pdster.

Link de acceso: https://view.genial.ly/649310fa8a/2350011577h3a




6 | CONCLUSION

En base al andlisis realizado y tomando como
referencia la bibliografia consultada, se observa una
ausencia de consenso en relacion a ciertas posturas
y conceptos planteados en torno a las construccio-
nes memeticas, 1o que nos ha llevado a tomar
decisiones respecto a queé posicion seguir en el abor-
daje del fenomeno a estudiar. En consonancia con el
tema analizado, hemos encaminado esta investiga-
cion hacia al abordaje de las construcciones memeti-
cas desde una perspectiva social orientada al andli-
sis de la representacion que a través de ellos se hace
de la identidad mendocina en tanto fendmeno socio-
cultural de cardcter local / global.

Las expresiones de los seres humanos manifiestan
|as estructuras culturales en las que los sujetos se
encuentran inmersos, por lo que sus creencias,
costumbres y sistema de ideas también se verdn
reflejados en sus practicas expresivas y productos
comunicacionales. Tomando como referencia el
trabajo de Hall (1980), donde sostiene que todo acto
comunicativo tiene el potencial de reflejar los
valores y la idiosincrasia que prevalece en los
contextos en los que surgen, podemos afirmar que
las construcciones meméticas (en tanto producto
comunicativo) manifiestan ciertas estructuras cultu-
rales. A partir de los memes que hemos seleccionado
y analizado para el presente estudio, se deduce que
las construcciones meméticas presentan una vasta
gama de usos sociales que evidencian los aspectos
identitarios que nos representan ante los demds. Su
estudio y andlisis devela aquellas estructuras cultu-
rales y formas de entender el mundo presentes en
sus creadores y la audiencia que los consume.

En el presente trabajo se analizaron las representa-
ciones y el imaginario social conformado en torno a
|a identidad de la poblacion mendocina a traves de
memes y contenido humoristico difundido en la
comunidad digital de Chapanay City. El medio anali-
zado se orienta hacia una forma de comunicacion
popular, que se vale de la creacion y produccion de
memes bajo un discurso que toma como eje situacio-
nes cotidianas de los mendocinos y las practicas
comunes que se llevan a cabo a traves de un lenguaje
y conductas dentro de la provincia, extendiendolo en
ocasiones al territorio nacional. Esta investigacion
sefiala que los memes han logrado articular esos
valores, creencias y actitudes que ya estaban
presentes en el imaginario social de la poblacion
mendocina, adaptando dichos argumentos a una
nueva forma de comunicacion que se vale de recur-
s0s humoristicos, retricos y estéticos para reforzar
sus ideas. Como ya lo expresa Shifman (2014), el
andlisis de formas de comunicacion aparentemente
triviales como son los memes, puede ayudar a una
comprensién mas profunda de amplias cuestiones
sociales, culturales y politicas.

Lo que hace a un meme risible y compartible es el
significado que genera en |a persona que lo consume.
Tomando como referencia el trabajo de Pérez Sala-
zar (2017), podemos afirmar que al igual que
cualquier signo, los memes acttian como puntos de
referencia que articulan significados y forman parte
del bagaje cultural de aquellos que los conocen e
incorporan en sus procesos de comunicacion e
interaccion social. Cada meme tiene una serie de
significados y funciones sociales asociadas, por lo




que cada enunciacion creada y compartida en linea,
aunque sigue un patron de construccion socialmente
establecido, es una practica cultural (Shifman,
2014) que implica el uso de signos visuales que
hacen referencia al contexto en donde es producida
(incluyendo la remision a elementos locales). Se
trata de objetos que poseen un cardcter identitario
que inevitablemente reflejan la pertenencia al colec-
tivo.

A través de esta investigacion podemos concluir que
los memes son unidades culturales que se replican
en internet, conformadas por imagenes pobres de
calidad técnica pero muy ricas en el significado de su
contenido. Se utilizan como recursos expresivos que
se envian y modifican de manera sencilla, logrando
sintetizar estados de animo, sentimientos, acciones
y situaciones sociales. El uso de memes se transfor-
m0 en un nuevo lenguaje que revoluciond la expe-
riencia de comunicacion entre los usuarios de redes
sociales, por su formato dindmico y simple que los
hace atractivos en la comunidad virtual. Su uso
extendido en tanto acto comunicativo los ha llevado
a desempeiar cierta funcion de indole informativa,
los cuales muchas veces se constituyen en la prime-
ra fuente de informacion acerca de diversos aconte-
cimientos de la actualidad. Ademds, es sabido que el
ser humano en tanto ser social necesita formar parte
de un grupo, y los memes logran promover cierto
sentido de pertenencia entre la comunidad que los
consume: nos reimos de un mismo chiste porque
comparte nuestro mismo conocimiento del mundo.

En cuanto al objeto de creacidn, consideramos
importante personalizar [a experiencia de consumo
de informacion y desarrollar un sistema visual que
respete la identidad de marca de ‘Chapanay City
para brindar a la audiencia contenido que se ajuste a
sus intereses y necesidades, aumentando asi la
satisfaccion del usuario y mejorando la eficaciaen la
entrega del material propuesto. Para ello, se han
establecido estrategias editoriales y creativas para
educar y entretener al lector, a traves de ideas origi-
nales y propuestas interactivas que logren presentar
|la informacidn de manera accesible y entretenida, al
mismo tiempo que promuevan la reflexion y el andli-
sis critico sobre este fendmeno cultural. Es funda-
mental fomentar |a participacidn del publico y facili-
tar la exploracion de aquellos aspectos vinculados a
los memes. Para ello, se combinan elementos visua-
les, contenido informativo y elementos interactivos
que promueven una experiencia de aprendizaje
atractiva y enriquecedora, y permite a los especta-
dores profundizar su comprension del tema.
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Finalizando esta travesia en equipo, concluimos nuestra Tesis
revelando que los memes poseen una fuerza cultural
arrolladora, capaz de sacudir incluso los
cimientos de la seriedad academica.




