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que responden al lugar que ocupa un medio periodistico en el escenario de
disputa por el poder. Es de acuerdo 2 su pertenencia o no al bloque dominang
desde donde el periodismo potencia, apoya o cuestiona, y difunde determinadag
situaciones, hechos, ideas, etcétera, a fin de consolidarlas o deconstruirlas.

. Lacomprension del periodismo desde la perspe?ctiva dela «ob‘jem_n'dad parciab»
; el inicio para la comprension del papel de medlos. dc' comunicacion, y de este

cio, en la disputa por el poder. Para ejemplificar sintéticamente en furfqon de
» trabajo en particular, el recorte parcial, la ‘amp.hﬁcauon yel ocultamfen?o de
ituacion comprobable son las formas primarias en las cuales el periodismo

Con esta ripida caractetizacion se puede observar ficilmente como el concepga struye o deconstruye poder.

ei onalidud it il - S odi
VA R T o | Y en esta disputa del poder es vital el ocultamiento de esta realidad. Una de las
res para la preeminencia de un bloque de poder pasa por el logro de la
emonia, en tanto «dominacion consensuada». Como.ya se sosn.;vo, la
isicion de hegemonia es lo que permite mayor perdurabilidad en el tiempo,
nor nivel de conflicto y resistencia, y mayor grado de_achtaaon .de la
dominacion. Para lograr su hegemonia, una estrategia del c.apltahsmo ha sido la
;resentacién de sus parcialidades como «verdades universales», es decir
—- cialmente aceptadas y no cuestionadas. Por ello, la prensa'de.l !?loque_ de poder
convierte su parcialidad (o sea su discurso de clas:f:) en ob}enwdad_ vista como
-parc:ialidad, para presentarlo como discurso mnversal. La necies:dad de esta
conversion se encuentra en que «la experiencia histérica del d{s'curso como
.;lisdp]inador social y herramienta de construccion y conservarTlon‘c‘le poder
demuestra que la efectividad del mismo depende de su convalidacién como
discurso universaly (EGO DUCROT, V., 2005:35).

La nocién de intencionalidad editorial se asienta, basicamente, en dos aspectos
conceptuales intimamente vinculados entre si, y siempre presentes en todo trabajo
periodistico: parcialidad y objetividad.

anglosajona, estructura académica funcional al bloque de poder, como «ve
universal», estas bases podtian encerrar una aparente contradiccién, en tanto que
tradicionalmente se presenta a la objetividad como imparcialidad.

Para comprender cabalmente la definicién de periodismo como oficio objetvo

y parcial, ejercido asi aun por quienes reniegan de esta clasificacién concep
objetividad/ subjetividad — parcialidad/ imparcialdad.

Desde este punto de vista vamos a entender la objetividad como la afirmacién
de un hecho, suceso, acontecimiento veridico, que se sostiene en la existencia de
dos caracteristicas de las fuentes que remiten a él: comprobabilidad y
contrastabilidad. Luego, y partiendo del abordaje y tratamiento que se le realiza a
esas fuentes, se puede comenzar a comprender el concepto de parcialidad, en
tanto mirada particular sobre el hecho comprobable.

- Hacer evidente esta situacién es camplir con los objetivos c_le desenmascarar
los mecanismos por los cuales la prensa acélita al poder dfpmumntc rep:oéuce
situaciones de exclusién y dominacion, al tiempo que también es, como sostiene
! la guia de estilo de la Agencia Periodistica del Merc?sTJ.t (APM) «un acto de
1 ~ honestidad intelectual infrecuente en la prensa hegeménica.

En otras palabras, y de acuerdo con lo propuesto por Ego Ducrot: «Asi como
la Objetividad es un componente del hecho periodistico, el mismo necesariamente
sera Parcial, como lo es toda actividad humana desde el punto de vista cultural
antropolégico, y entendida esa Parcialidad no como aceptacién de una parte en
detrimento del todo sino como asuncién de una posicién propia del periodista y-

o del medio ante el complejo y multifacético entramado de hechos sobre los que
trabaja la prictica petiodistica.

Respecto del tema del presente articulo, adoptar esta mirada al momento de
analizar y comprender el proceso de transformacion est_aml supera la ban:era de
una simple descripcion, ya que indaga en las proffm‘didadcs de un fenqt‘neno
Previo a la implementacién de una decisién que finalizo (Eon un'a modiﬁcamctn no
~ s6lo del Estado tal como lo conociamos sino que produjo un intenso camb.m en
~ las formas de relacién y de conformacién de las identidades de la sociedad

argentina.
Bajo la supuesta crisis terminal del Estado fueron fluyendo representaciones
que lo demonizaron y estigmatizaron, a partir de argumentos como su incapacidad

«En consecuencia sostenemos que el hecho periodistico debe ser

necesariamente Objetivo y es necesariamente Parcialy (EGO DUCROT, V,
2005:34). :
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de proveer mejoras a la sociedad y los graves déficit que sufria, los beneficios que
traeria el ingreso de capitales extranjeros, la importancia de la apertura a la aceig

individual, y la imprescindible necesidad de reducir al Estado para dotarlo de
eficiencia y asi modernizar a nuestro pais.

Como se sostuvo en la presentacion, el eje argumental comun del discurso dg
la reforma del Estado se puede resumir entonces en la tesis que el Estad
megalémano, con sus acciones autoritarias, cercend las posibilidades de desarrollg
individual y ocasioné la crisis de la Argentina. Por eso se debia desmontar ¢
aparato estatal.

Lo nuevo y lo viejo, eficiencia y modernizacion frente al prebendismo y_' 2
corrupcion del centralismo estatal fueron condimentos discursivos que termi
de sazonar la receta modificadora.

Las ideas centrales que se instalaron como los puntos recurrentes respecto
del proceso de reforma fueron: la existencia de una crisis, la obligacion de superat]
y la necesaria reducciéon del Estado para que el pais progresara, y que
desarrollaron en argumentos como:

* Elproceso de reforma del Estado sera el comienzo del crecimiento de:
Argentina.

La desarticulacion de la macroestructura empresarial del Estado es
condicién indispensable para el saneamiento de las cuentas oficiales.

Hace 40 afios se nacionalizaron y crearon empresas del Estado floreciente.
Hoy, esas empresas desangran a la Nacion por sus déficits y sus

desequilibrios.

En el proceso de imposicion de la reforma estatal, medios y periodistas
construyeron conceptos para lesionar al Estado de ese momento y que,
permanentemente, se reforzaron con la idea de su tamaiio desmedido. Asi,

propietario de empresas», que luego se convertirian en una representacion fuerte
en el imaginario colectivo de muchos argentinos.

A modo de ejemplo, y siempre teniendo en cuenta que la tarea mediatica
protreforma fue ejecutada por la mayoria de los medios (cuando no todos) que
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el sistema de medios hegeménicos del bloque de poder, observaremos

105 ejemplos de diatio La Nacidn, medio seleccionado en funcién de su historia,
sercion en la sociedad argentina, su status y su condicion de ser fuente y
encia para otros medios.

En su proceso de apoyo a la reforma, La Nacién acompaiiaba estas ideas:

No hay salida posible sin atraer capital privado.

Las privatizaciones son imprescindibles para aliviar las finanzas publicas,
dar mayor actividad para el empresariado local y un nuevo campo de
inversiones extranjeras.

Se debe impulsar el alejamiento del Estado en cuanto a la produccién
directa de bienes y servicios.

Se debe construir un Estado nacional mis pequefio, pero mas fuerte y
eficaz.

" Y ]o volcaba en construcciones simbélicas como:

«Anuncio sobre privatizaciones». Editorial del diario Iz Nacidn, del 23 de
julio de 1989.

«El programa econ6mico en perspectiva». Nota de opinion de ]1‘1=‘m
Alemann en diario Iz Nacidn, en julio de 1989, analizando la presentacion
del primer plan econémico del gobierno de Menem.

«Encaran dristicas reformas para el sector publico. «El déficit ol?emﬁvo
de las empresas estatales alcanzaria este afio a los U$S5500 millones».
Ambas notas constituyen la presentacién y desarrollo de la propuesta de
reforma del Estado presentadas por Dromi. Aparecen el 18 de julio de
1989 en el diario La Naain.

«Hay que atraer al capital privado porque no hay otra s.alida posible».
Entrevista a Octavio Frigerio en el diario La Nacion en julio de 1989.

«La Argentina no desaparecerd, pero..». Opinién de Vicente Gonzalo
Massot en el diario La Nadén en julio de 1989.

«Menem defendié la competencia y el mercado libre». [_)iscurso
pronunciado por Menem en la Bolsa de Comercio de Buenos Aires el 20
de julio de 1989.
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* «Roig: ‘El plan tendra dos etapas simultineas’». Discurso del ministrg g
Economia Miguel Roig, anunciando las medidas econémicas en julio de
1989.

‘o Ambito Financiero. 1995 —1998.

io Clarin. 1989 — 1991.

io La Nacidn. 1989 — 1991.

Estas construcciones, las fuentes y voces presentadas, y la ausencia o cti
las oposiciones, nos permiten afirmar que s Naddn manifesté un apoyo - 4
i P g e P 5 DUCROT, Victor. «Coca Cola NO refresca mejon, en Agencia Periodistica
misma génesis del medio, asi como en el sector al cual responde. Como afirmg del Mercosuz, 2 de diciembre de 2004. 4
Analia Profera: «Si tenemos en cuenta que La Nasign como medio surge en la GO DUCROT, Victor. «Objetividad o Subjetividach: Mito el Periodismo
Argentina liberal de fin del siglo XIX, podemos intentar comprender su fé "~ Hegemonicon. Revista Tram[p]As sk Comumeauor_xy(_lu.,ﬂmra -—‘Octubre
s oy - syncus R B de 2005. Ed. Facultad de Periodismo y Comunicacion Social de la
medio nacional se parecera mucho al que terminara por perfilar la administraci Universidad Nacional de La Plata. Repiiblica Argentina. e
de Carlos Menem durante sus diez afios de gobierno. Un Estado reducido 2 SPECHE, Ernesto. dnsuficiencias tebricas y d.iscip]inariasi en ei anilisis dd
funciones minimas, dependiente de capitales extranjeros en el funcionamie ' proceso periodistico, Revista Tram([p]As dela C omunicacién y leltura =
BRI BB BRI e oS Octubre de 2005. Ed. Facultad de Periodismo y Corm.:mcacxon Social dela
y centrado en las actividades primarias... la pertenencia de clase del medio 2 una Universidad Nacional de La Plata. Repiblica Argentina. - -
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Tareas como las de La Nacdn, compartidas por el conjunto mediitico
hegemonico, fueron unas de las acciones claves para que un fenomenal proceso
de ruptura que trascendio lo econémico para reconfigurar al pais, amplificando a
los sectores excluidos y reforzando la tradicional oligarquia concentradora de
riquezas, fuera aceptado y apoyado con una bajisima tasa de cuestionamiento y
resistencia por una sociedad que termind siendo perjudicada por «su reforma
apoyada».

204 205



